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Liebe Freunde und Forderer
des Instituts,

die vergangenen Semester haben fiir
viele von uns jede Menge Neues gebracht.
Die Einbindung des 17k in das Kurt
Schwitters Forum und insbesondere die
Zusammenarbeit mit der Fachhochschule
bewihren sich auch in der Praxis bes-
tens. Die neuen Bachelor- und Master-
studienginge fiir Medienmanagement und
Multimediale Kommunikation sind mit

Leben gefiillt und bereits gut etabliert.

Eine der inhaltlichen Neuerungen ist
inzwischen schon fast eine liebgewordene
Tradition: Wir freuen uns, Thnen puinktlich
zum diesjdhrigen 17x-Forum die dritte
Ausgabe von 17k Plaza prisentieren zu
kénnen. Wie schon in den vorherigen
Ausgaben versorgen wir Sie mit aktuellen
Nachrichten und Neuigkeiten aus dem
Institut und geben einen Uberblick {iber
Forschungstitigkeiten der Lehrenden
und Studierenden. Doch auch hier gilt:
Keine Tradition ohne Verinderung. Denn
die Griinder des Thnen vorliegenden 17x
Plaza, Dr. Lars Harden und Dr. Lars Peters,
haben das Institut mittlerweile verlassen.
Wir méchten ihnen hiermit den Dank
aussprechen, die Auflenkommunikation
des 17k mit grofem Engagement derart
bereichert zu haben. Erhalten geblieben
ist uns gliicklicherweise die groRRziigige
Unterstiitzung der Dievision GmbH bei
der Gestaltung und der Verlagsgesellschaft
Madsack Ac fiir den Druck von 17k Plaza. Als
neues Redaktionsteam freuen wir uns auf

Anregungen,

IThre
Eva Baumann und Wiebke Mohring

KommunikationsKultur e.V.

Seit 1994 unterstiitzt Kommunikations-
Kultur e.V. (KKeV) als gemeinniitziger
Forderverein Wissenschaft, Forschung
und Bildung am Institut fiir Journalistik
und Kommunikationsforschung (17x) in
Hannover. Im Mittelpunkt der Férderung
stehen der Austausch zwischen Wissenschaft
und Praxis, die Ausbildung am Institut
und dessen internationale Orientierung.
Die zentrale Idee des Vereins ist dabei
die Integration und das gemeinsame
Engagement heutiger und ehemaliger
Studierender fiir ihr Institut. Durch Mit-
gliedsbeitrige und Spenden sowie das
Engagement der Mitglieder wird diese
Vereinsidee umgesetzt und das Netzwerk
kontinuierlich ausgebaut. Wenn Sie sich
weitergehend tiber KommunikationsKultur
e.V. informieren mochten, nehmen Sie
gerne auf den nebenstehenden Wegen Kon-
takt zu uns auf oder besuchen Sie unsere
Homepage.

Der Verein KommunikationsKultur e.V.
unterstiitzt als Forderverein das Institut fiir
Journalistik und Kommunikationsforschung
der Hochschule fiir Musik und Theater Han-
nover gemeinsam mit:

— aserto Kommunikationsanalysen und

Beratung GmbH & Co. kG, Hannover
— Bertelsmann ag, Giitersloh
— Continental AG, Hannover
— Cyoshi Crucial GmbH, Hannover
— Dievision GmbH, Hannover
— Druckerei Hahn GmbH & Co., Hannover
— Radio psk GmbH & Co. kg, Leipzig
— Verlagsgesellschaft Madsack GmbH &

Co. kG, Hannover
— Verlagsgruppe Georg von

Holtzbrinck GmbH, Stuttgart

/| Gleich drei der wissenschaftlichen
Mitarbeiter haben nach erfolgreicher
Promotion das 17k verlassen. DR. SABINE
TREPTE ist an die Universitit Hamburg
gegangen, sie habilitiert auf einer Ci-Stelle
am Psychologischen Institut mit dem
Schwerpunkt Medienpsychologie. Dr. LARS
HARDEN hat sich zusammen mit JAN BLUME
selbststindig gemacht. Sie griindeten ,aserto
— Kommunikationsanalysen und Beratung
GmbH*. DRr. LARs PETERS ist als freier

Berater fiir verschiedene Unternehmen titig.

// Im Frithjahr diesen Jahres wurde der
Kreis der wissenschaftlichen Mitarbeiter
um bekannte Gesichter erginzt. D1pL.-
Soz1aiwiss., DIPL.-MEDIENWISS. NICOLE
GonskRr ist nach drei Jahren als Referentin
fiir Programmanalyse und Werbung bei
der 1PRr in die Wissenschaft zurtickgekehrt.
Auch Dr. WIEBKE MOHRING ist von ihrem
zweijihrigen Auslandsaufenthalt in den usa

wieder zuriick am 17x.

// Das Niedersichsische Ministerium fiir
Wissenschaft und Kultur hat den Ruf fiir
die Professur fiir Kommunikations- und
Medienwissenschaft (Medienskonomie)
(C4) an FrRAU PROF. DR. GABRIELE SIEGERT,
Universitit Ziirich, erteilt. Die Stelle wurde
im vergangenen Wintersemester von HERRN
pD DR. THOMAS SCHIERL vertreten.

// Auch in diesem Sommersemester
vertritt DR. GREGOR DASCHMANN von der
Universitidt Mainz die Zeitprofessur fiir
Medien- und Kommunikationswissenschaft

(C3) am 1yk.

// PrROF. DR. HELMUT SCHERER ist seit
Januar 2003 ,Member of the International
Scientific Advisory Board“ des raz-Institutes

PRIME research international.

// Die thiiringische Ministerin fiir
Wissenschaft, Forschung und Kunst, FrRau
PROF. DR.-ING. DAGMAR SCHIPANSKI, hat
FRAU PROF. DR. BEATE SCHNEIDER im
Januar 2003 als stellvertretende Vorsitzende
des Kuratoriums der Universitit Erfurt

berufen.

// Im Rahmen einer 6ffentlichen Ex-
pertenanhérung zum Thema , Perspektive
der Printmedien im Hinblick auf Vielfalt
und Pressefreiheit unter den Aspekten von
Pressekonzentration und -vertrieb“ hat Frau
PROF. DR. BEATE SCHNEIDER am 9. April auf
Einladung des Ausschusses fiir Kultur und
Medien des Deutschen Bundestages Stellung

genommen.

/| Der ehemalige Griindungsprofessor
des 17k, PROF. DR. KLAUS SCHONBACH
ist seit vergangenem Jahr Direktor der
,Amsterdam School of Communication
Research (ASCoR)“. Er leitet nun einen
Wissenschaftsbetrieb von tiber 140

Mitarbeitern.

/| Das Akkreditierungsverfahren
der neuen BACHELOR- UND MASTER-
STUDIENGANGE am IJK ist fast abgeschlossen.
Der inzwischen vorliegende Gutachterbericht
lobt die starke Praxisorientierung der
Studiengidnge und des Instituts bei gleich-
zeitig hoher wissenschaftlicher Qualitit.

// Am Wochenende des 13./14. Juni
veranstaltet das 17k, unterstiitzt von KKeV,
das alljahrliche 17x-Forum. In diesem Rah-
men diskutieren am Freitag prominente
Giste tiber das Thema ,Volle Meinungskraft
voraus — Fithren uns die Medien aus
der Reformkrise?“ Veranstaltet wird die
Podiumsdiskussion in Kooperation mit dem

,Hannover Projekt, einer Initiative von

Institutionen und Unternehmen aus der
Region. Am Samstag findet traditionsgemifd
das NETZWERKSYMPOSIUM statt, bevor am
Abend feierlich die Diplome verliehen

werden.

// Am 6. Juni findet das Herausgeber-
Treffen der Fachzeitschrift , Publizistik“
in Hannover statt. Als verantwortlicher
Redakteur 14dt PRor. DR. GUNTER REUS mit
ProF. DR. DR. CHRISTINA Ho1TZ-BACHA,
ProF. DR. KLAUS SCHONBACH, PROF. DR.
WoOLFGANG R. LANGENBUCHER und PROF.
Dr. ARNULF KuTscH einen hochkaritigen
Wissenschaftlerkreis ein.

/| SIMONE VESPER, M.A. hat die Re-
daktion fiir das ,Jahrbuch fiir Kommu-
nikationsgeschichte (JbKG)“ iibernommen.
Es erscheint einmal jahrlich zur Frankfurter

Buchmesse.

// Der Praktikumspool des 17k ist um
neue Unternehmen erweitert worden. Hin-
zugekommen ist die Agentur , diffferent*
(Berlin/Hannover), gegriindet von den
17k-Absolventen ALEXANDER K1ock und JaN
Pecuamann. Uber die Ehemaligen STEFAN
LANGEFELD und PHILIPP STRADTMANN
konnten zudem NEUN Live Fernsehen,
Miinchen, und rcs Wilkens E-Business Unit,

Hamburg, gewonnen werden.

// Unter der Leitung von DIPL-JOURN.
KurT NEUBERT und dem PIANISTEN TiMm
OvENs prisentierten die Studierenden
des Master-Studiengangs ,Multimediale
Kommunikation“ zusammen mit Kiinstlern
der Hochschule fiir Musik und Theater
am 28. Januar 2003 ,Klangvisionen®, eine
multimediale Interpretation der Preludes I

von Claude Debussy.
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Jahrestagung 2003 der Deutschen
Gesellschaft fiir Publizistik- und
Kommunikationswissenschaft in
Hannover

Vom 30. April. bis 2. Mai war das 1jx
Gastgeber der Jahrestagung der DGPuK.
Wissenschaftler, Medienexperten und
Meinungsforscher aus Deutschland,
Osterreich und der Schweiz befassten sich in
Einzelbeitrigen, Podiumsdiskussionen und
Workshops mit dem Thema , Die Zukunft
der Kommunikationsberufe. Ausbildung,
Berufsfelder, Arbeitsweisen®. In Offenen
Panels wurden zusitzlich aktuelle Themen
aufgegriffen. Die Veranstaltung er6ffnete
der niedersichsische Wissenschaftsminister
Lutz Stratmann. In den Riumen des Nieder-
sichsischen Sparkassen- und Giroverbandes
wurden in einer Feierstunde anlisslich des
40-jihrigen Bestehens der DGPuK verdiente
Mitglieder der Gesellschaft geehrt.

Netzwerk ,,Medien und Gesundheits-
kommunikation*

,Health Communication® etabliert
sich auch in Deutschland allmihlich
als kommunikationswissenschaftlich
relevantes Forschungsfeld. Mit der Griin-
dung des Netzwerkes , Medien und
Gesundheitskommunikation® wollen
Eva Baumann (17k Hannover), Claudia
Lampert (Hans-Bredow-Institut, Hamburg)
und Constanze Rossmann (IfKW
Miinchen) diese Entwicklung fordern
und Forschungsinitiativen vernetzen
(www.netzwerk-gesundheitskommu-
nikation.de). Auf ihrer ersten Tagung am
24./25. Oktober 2003 in Loccum wird zur
Diskussion des Forschungsfeldes und
seiner Relevanz fiir die Medien- und

Kommunikationswissenschaft eingeladen.

Helmut Scherer, Sabine Trepte und
Natascha Thomas:

Meinungsfihrer: einflussreich oder
gut informiert?

In der Kommunikationswissenschaft ist

der Meinungsfiithrerbegriff eng verbunden
mit der Vorstellung vom Zwei- oder
Mehrstufenfluss von Information: Mediale
Informationen werden durch Personen
weitervermittelt, die einerseits intensiv
Medien nutzen und andererseits sehr aktiv
mit anderen Personen kommunizieren. Der
Begriff impliziert die Vorstellung persuasiver
Wirkungen einflussreicher Personlichkeiten
auf die Meinung anderer. Die Vorstellung
vom Mehrstufenfluss hat aber zentral mit
der Diffusion von Informationen zu tun, also
mit kognitiven Wirkungen. Damit wird im
Grundsatz Meinungsfiithrerschaft an zwei
Kriterien festgemacht. Der Meinungsfiithrer
muss wohlinformiert sein und er muss
Uberzeugungskraft besitzen. Beide
Eigenschaften hiangen aber nicht notwen-
digerweise zusammen. Wir halten deshalb
die Etablierung eines zweidimensionalen
Meinungsfithrermodells fiir angemessen. In
dem Projekt wollen wir erste Schritte dazu
unternehmen.

Zunichst werden die tiblichen Meinungs-
fithrerskalen textkritisch darauthin
untersucht, ob in ihnen diese Zweidimen-
sionalitit angelegt ist. Im Anschluss werden
wir eine Fragebogenstudie durchfithren. Der
Fragebogen wird Meinungsfiithrerskalen,
Wissensfragen zum aktuellen Geschehen
und Mediennutzungsfragen enthalten. In
einem ersten analytischen Schritt werden wir
die Dimensionalitit der Meinungsfiihrer-
skalen empirisch iiberpriifen. Danach wollen
wir analysieren, ob sich durch die Kombi-
nation von Meinungsfiithrer- und Wissens-
fragen vier theoretisch hergeleitete Typen

identifizieren lassen.

In einem letzten Schritt soll gepriift
werden, ob sich diese vier Typen in ihrer
Mediennutzung unterscheiden.

Eva Baumann:
Mediennutzung und Lebensalltag
essgestdrter Frauen

Essstorungen sind psychosomatische
Erkrankungen, die zu einem gravierenden
Problem unserer Gesellschaft geworden
sind. Medien stehen im Verdacht, als
Vermittler insbesondere weiblicher
Schonheits- bzw. Kérperideale Mitverur-
sacher dieses Problems zu sein. Medien
konnen fiir die Entstehung, Aufrechter-
haltung und Bewiltigung von Essstérungen
aber auch auf andere — nicht minder
wichtige — Arten von Bedeutung sein. Im
Hinblick auf die Krankheitsentwicklung
kann Mediennutzung intendierte und nicht-
intendierte, negative wie positive Ziige
haben, sie kann Ursache und auch Folge der
Krankheit sein.

Diesem komplexen Beziehungsgeflecht
zwischen Medieninhalten auf der einen und
ihrer Nutzung auf der anderen Seite wird in
diesem Dissertationsprojekt nachgegangen.
Medienrezeption wird als ein aktiver
Deutungsprozess verstanden, in dem sich
die Einzelne mit sich selbst und ihrer
Umwelt auseinandersetzt. Ziel der Unter-
suchung ist es zu eruieren, welche Rolle
Mediengebrauch in verschiedenen Phasen
der Krankheit u.a. im Hinblick auf die
Selbstwahrnehmung Betroffener spielen
kann und welche Formen des Orien-
tierungshandelns identifizierbar sind.

Das Forschungsvorhaben ist inter-
disziplinir angelegt und integriert
medizinisch-psychologische und kommu-
nikationswissenschaftliche Perspektiven.
Eingesetzt werden qualitative und
quantitative Forschungsinstrumente.

Im Mittelpunkt der empirischen Arbeit
stehen ca. 50 Leitfadeninterviews mit
betroffenen Midchen und Frauen, die
stationdr in einer Fachklinik fiir gestortes
Essverhalten behandelt werden. Dieses gen-
derspezifische Projekt wird gefordert von
der Kommission fiir Frauenférderung und
Gleichstellung der Hochschule fiir Musik
und Theater Hannover aus Mitteln des

Frauenforderpools.

Peter Vorderer & Christoph Klimmt:
Computer- und Videospiele in der
Verkehrssicherheitsarbeit

Computer- und Videospiele gehéren
insbesondere bei Jugendlichen zu den
populdrsten Freizeitbeschiftigungen.
Inwiefern insbesondere Spiele mit Bezug
zum Autofahren (so genannte Rennspiele)
das Fahrverhalten von Spieler/innen in der
Realitit — und damit die Verkehrssicherheit —
beeinflussen (kénnen), wird empirisch unter-
sucht. In der ersten Projektphase wurde
ein theoretisches Modell zu méglichen
Transfer-Effekten erarbeitet. Zur Zeit werden
explorative Vorstudien tiber das Angebot
und die Nutzer/innen von Rennspielen
durchgefiihrt. In der zweiten Projektphase
sollen Hypothesen aus dem Modell und den
Erkenntnissen der Vorstudien abgeleitet
und anhand einer Befragung und eines
Experiments im realen Stralenverkehr
itberpriift werden. Das Vorhaben wird im
Auftrag der Bundesanstalt fir Strallenwesen
(www.bast.de) durchgefiihrt und ist auf zwei
Jahre (bis Frithjahr 2004) angelegt. Zum
Projektteam gehéren neben den Leitern Tilo
Hartmann, Till Fischer, Tim Kuhrcke und
Hannah Schmid.

ANNE-KATRIN ARNOLD: Gemeinschaft
ist eine Kunst der Distanz. Die Entwicklung
einer Theorie vom Zusammenhang
zwischen sozialem Kapital und den Medien

Soziales Kapital ist die Voraussetzung
fiir eine starke Zivilgesellschaft, funktio-
nierende Demokratie und fiir die Losung
vieler komplexer Probleme. Es werden
Thesen und Ideen zum sozialen Kapital
in einem Modell systematisiert, auf wel-
ches medienwissenschaftliche Theorien
tibertragen werden. Zusammenhinge
zwischen Medien und der Verfiigbarkeit
sozialer Ressourcen werden aus massen-
medialer Perspektive untersucht. Das
Ergebnis: Wihrend klassische Medien,
vor allem unterhaltende Fernsehinhalte,
insgesamt schwach, aber destabilisierend
auf das soziale Kapital wirken, bietet das
Internet neue Potenziale zur Schaffung
und Erhaltung sozialen Kapitals — und zur
Bildung einer ganz neuen Kapitalart, dem

virtuellen sozialen Kapital.

MarKuUs BEILER: Was machen die
Menschen mit den Suchmaschinen?
Entwicklung und empirische Uberpriifung
eines Modells zur Erklirung des Selektions-
verhaltens in den Ergebnislisten von
Internet-Suchmaschinen am Beispiel
von ,Google“

Internet-Nutzer stehen heute einer
exponentiell anwachsenden Informationsflut
gegeniiber. Suchdienste, insbesondere
Suchmaschinen, erleichtern die Selektion.
Zur Erklirung des Selektionsverhaltens in
den Ergebnislisten wird ein theoretisches
Modell entwickelt. Am Beispiel von ,Google*
wird dieses durch eine quantitative Online-
Befragung empirisch iiberpriift. Es zeigt
sich, dass das Selektionsverhalten abhingt
von der wahrgenommenen Auswahl-

situation, von transsituationalen, personalen

Faktoren, von der Rolle der Suchaufgabe
und Merkmalen der Suchsituation.

SiMoN BERKLER: Fernsehen in
Markenqualitit? Eine empirische
Untersuchung zur Wahrnehmung von
Medienmarken am Beispiel der privaten Tv-
Vollprogramme Sat.1, RTL und ProSieben

Am Beispiel dreier Privatsender wird
empirisch geklirt, ob diese von den Re-
zipienten als Marken wahrgenommen
werden. Aufbauend auf Theorien und
Ansitzen der Wirtschaftswissenschaften
wird ein theoretisches Modell zur Quanti-
fizierung der Markenwahrnehmung
entwickelt. Dieses wird durch eine stan-
dardisierte Befragung von Studenten
iiberpriift. Die drei Sender erfiillen fast
alle Markenfunktionen nur unzureichend.
Relativ betrachtet, moglicherweise bedingt
durch die Stichprobe, erfiillt ProSieben
die Funktionen noch am ehesten. Die Zu-
sammenhinge des theoretischen Modells
der Markenwahrnehmung koénnen — auf
niedrigem Niveau — weitgehend bestitigt

werden.

Tosias DickmEls: Die Organisation der
Sitcom-Drehbuchproduktion in Deutschland
und den usa

Vor dem Hintergrund der betriebswirt-
schaftlichen Organisationslehre wurde
untersucht, wie die Produktion von Dreh-
biichern fiir Tv-Sitcoms in Deutschland im
Vergleich zu den usa organisiert ist. Dazu
wurden 25 Experten in beiden Lindern in
Leitfadeninterviews befragt. Es wurden
vier verschiedene Organisationsmodelle
identifiziert. In den usa werden Sitcom-
Drehbiicher fast ausschlie8lich von
spezialisierten Autoren-Teams gemeinsam
in einem Raum verfasst (,Roomwriting®).

In Deutschland sind weniger komplexe
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Modelle anzutreffen: Autoren schreiben
alleine (,Lonewriting®), in kleinen Teams
(»Headwriting“) oder im teamorientierten
»Staffwriting“. Die Zukunft scheint in
komplexeren Modellen mit spezialisierten
Kriften zu liegen. Teamfihigkeit wird dabei

eine wichtige Rolle spielen.

Irts HILDEBRANDT: Die Welt ist eine
Scheibe: Eine empirische Untersuchung der
Nutzer von Spielfilm-pvps unter besonderer
Berticksichtigung ihrer Nutzungsmotive

Untersucht wurde das Hinwendungs-
motiv zur Video-pvp anhand einer stan-
dardisierten, schriftlichen Befragung von
pvp-Kauf- und Leihkunden. Hauptmotiv
ist das Bediirfnis nach einem qualitativ
optimalen, ,kino-dhnlichen“ Film-Erlebnis
und minimalem Bedienungsaufwand.
Identifiziert werden konnten fiinf unter-
schiedliche ,Motiv-Typen“: ,begeisterte
Heimkino-Fans*, fiir die der Qualititsaspekt
die grofite Bedeutung hat, ,faszinierte
Interaktive®, die groRen Wert auf indivi-
duelle Eingriffsmoglichkeiten legen und
sinteressierte FilmgeniefRer”, welche sich
tiber die informativen Zusatz-Feature
freuen. Fiir den ,niichternen Okonomen*
stehen Kosten-Nutzen-Uberlegungen
im Vordergrund, wihrend die Gruppe
der ,desinteressierten Mitliufer“ keine

konkreten Erwartungen zeigt.

Lars KAReLD: Straufd und Stoiber im
sp1EGEL des Wahlkampfes. Ein Vergleich
der Darstellung der csu-Kanzlerkandidaten
Franz Josef Straufl und Edmund Stoiber
wihrend ihrer Wahlkdmpfe im sPIEGEL

Zur Bundestagswahl 2002 stellte die
csu zum zweiten Mal in der Geschichte
der BrRD den Kanzlerkandidaten der Union.
Daher wurde die Berichterstattung des

SPIEGELS aus den Jahren 1980 und 2002

inhaltsanalytisch vergleichend untersucht.
Es lieRen sich spezifische Strukturen der
Berichterstattung tiber jeden der beiden
Kanzlerkandidaten identifizieren. Die
Beurteilung der Kandidaten fiel insgesamt
negativ aus, obwohl fiir beide Kandidaten
eine differenzierte Berichterstattung

festzustellen war.

MaTTHIAS KLEIMANN: Die Eselreiter —
Uber den Download von Filmen aus dem
Internet. Eine empirische Untersuchung
zum Nutzungsverhalten und den
Nutzungsmotiven der ,Filme-Sauger*

Das Ziel dieser Arbeit ist es, erste
empirische Befunde iiber das Herunter-
laden und die Nutzung von Filmen aus
dem Internet zu liefern. Hierzu wurde
eine Onlinebefragung deutschsprachiger
Internetnutzer ab 14 Jahren durchgefiihrt. In
erster Linie nutzen Studenten und Schiiler
digitale Filmkopien; insgesamt fillt der sehr
geringe Frauenteil auf. Wichtigste Quellen
sind Internettauschbérsen. Neben der
einfachen und kostengiinstigen Beschaffung
ist auch das Gefiihl der Zugehorigkeit
zur Movie-Sharing-Szene ein Motiv zum
Download. Und wihrend die digitale
Filmkopie mit dem Verleih von Filmen
in Konkurrenz zu stehen scheint, sind

Kinobesuch und pvp-Kauf nicht betroffen.

RENE Mono: Fernsehen auf dem Weg in
eine bessere Zukunft? Ein institutionenskono-
mischer Vergleich von Pay-TV und Free-TV

Es wird theoretisch untersucht, welche
Unterschiede Pay-TV im Vergleich zu
Free-TV auf dem Fernsehmarkt bewirkt
und wie dies 6konomisch zu bewerten ist.
Allein mit Hilfe der klassischen Okonomik
ist diese Frage nicht zu beantworten. Als
alternativer Losungsansatz wird die Neue
Institutionenckonomik angewendet. Aus

der Perspektive der Transaktionskosten-
6konomik, der Prinzipal-Agent-Theorie
und der Informationsékonomik ist Pay-tv
dem Free-Tv vorzuziehen, solange man die
Primisse der Konsumentensouveranitit
als Basiskonzept moderner Marktwirt-
schaften anerkennt. Folgende Handlungs-
empfehlungen werden abgeleitet: Pay-Tv
ist rundfunkpolitisch zu fordern; neue
Aufgaben fur die 6ffentlich-rechtlichen
Sender sind zu definieren.

SVEN PETERSEN: Spiel ohne Grenzen? —
Uber das Verhiltnis Jugendlicher zum
Jugendmedienschutz

Die Arbeit liefert einen Uberblick
dariiber, was Jugendliche iiber den Ju-
gendmedienschutz im Fernsehen und
fiir Computer- und Videospiele wissen,
wie sie ihn bewerten und inwieweit
sie Verhaltensvorschriften tatsichlich
befolgen. Dazu wurden Schiiler befragt.
Hinsichtlich ihres Verhiltnisses zum
Jugendschutz im Fernsehen lassen sich die
Jugendlichen in sechs Gruppen einteilen. Thr
Verhiltnis zur Indizierung von Video- und
Computerspielen wird fast ausschlieflich
durch soziodemografische Eigenschaften
und die allgemeine Spielnutzung bestimmt.
AbschlieRend werden aus den Ergebnissen
Empfehlungen fiir eine Modifizierung des
Jugendmedienschutzes abgeleitet.

NaBIL RANNE: Roter Drache vermittelt —
Entscheidungsstrategien des Kinopublikums
Gepriift wird ein auf der Erwartung-
Wert-Theorie basierendes Modell
der Filmauswahl. 700 Kinoginger
wurden standardisiert befragt, um das
Auswahlverhalten zu erkliren. Vier narrative
Interviews liefern Zusatzbeschreibungen.
Ein betrichtlicher Teil der Filmselektion
kann durch das Modell erklirt werden.

Das grofitenteils gut informierte Kino-
publikum entscheidet sich vornehmlich
aufgrund konkreter Filminhalte. Weniger gut
Informierte wihlen stirker nach globalen
Genre-Kriterien aus. Soziale Motive spielen
auch fiir die jeweilige Filmauswahl eine
bedeutende Rolle. Je nach Entscheidungs-
kontext variieren die Auswahlstrategien
daher erheblich. Insgesamt sind es die
Kinoginger gewohnt, mit Hilfe einiger
weniger Informationen treffsicher
abzuschitzen, ob ihnen ein Film gefillt, um
darauf ihre Filmentscheidung zu stiitzen.

Nico Ruporr: Kommunikationsfreudige
Stammgdste und Erfahrene Info-Seeker —
eine Fallstudie iiber die Nutzer von Musik-
websites

In einer Fallstudie wurden 618 Nutzer der
Websites der beiden Interpreten Brooklyn
Bounce und Laith Al-Deen online befragt. Es
konnten fiinf Nutzertypen identifiziert
werden: Frisch hinzugekommene , Interes-
sierte Neulinge“, , Faszinierte Intensiv-
nutzer, deren begeisterte Zuwendung von
starken emotionalen Fanbediirfnissen
geprigt ist. Auch die , Kommunikations-
freudigen Stammgiste“ sind grofle Fans,
welche die Websites zur tiglichen Inter-
aktion mit anderen Fans besuchen. Zwei
Typen haben Musikinteresse ohne Fans zu
sein: ,Erfahrene Info-Seeker versorgen sich
zielgerichtet mit Informationen, wihrend
das Interesse der ,Pragmatischen E-Buyer*
iiberwiegend mp3-Downloads und
E-Commerce-Angeboten gilt.

DENNIS SCHONEBORN: Wissens-
Kommunikations-Management. Eine
Rekonstruktion organisationalen Wis-
sensmanagements aus medien- und kom-
munikationswissenschaftlicher Perspektive

Die Etablierung bestehender Wissens-
management-Modelle wird insbesondere
durch soziale und kommunikative Hin-
dernisse erschwert. Organisationales
Wissensmanagement wird in dieser Arbeit
aus einer kommunikationszentrierten
Perspektive rekonstruiert. Diese Neube-
schreibung dient als analytisches Raster
einer Sortierung kommunikativer Problem-
felder und Lésungsansitze aus der Wissens-
management-Literatur. Die identifizierten
Problemfelder werden im Rahmen von 16
qualitativen Interviews mit Mitarbeitern
der 18M Unternehmensberatung validiert.
Unter Ruckgriff auf theoretische Ansitze
der Medienwissenschaft wird ein Modell
der kommunikationszentrierten Gestaltung
organisationalen Wissensmanagements

entwickelt.

STEPHAN SCHOLTE: Sprechende Biicher,
horende Leser. Eine explorative Studie zur
Nutzung und Bewertung von Horbiichern

Diese Arbeit liefert erste systematische
Erkenntnisse auf dem Gebiet der Horbuch-
forschung. Mit dem Ziel der Exploration von
Nutzermerkmalen, von hérbuchspezifischen
Nutzungsmotiven und -gewohnheiten
wurden Hérbuchnutzer online befragt. Sie
nehmen das Hoérbuch als eigenstindige
Mediengattung mit spezifischen Funktionen
wahr. Die Nutzungsmotive liegen dabei klar
im Bereich affektiv-eskapistischer Bediirf-
nisbefriedigung. Hérbuchnutzung eignet
sich besonders fiir Situationen, in denen die
Rezipienten wenig motiviert sind, andere
Medien zu nutzen oder situative Rahmen-
faktoren die Nutzung anderer Medien nicht
zulassen. Damit besetzt das Horbuch eine
funktionale Nische.

BjORN STACK: Zwischen Start und

Landung — Medien im Aufwind. Eine
empirische Studie zur Mediennutzung bei
Urlaubsfliigen

Analysiert wird die Mediennutzung von
Fluggisten auf Urlaubsfliigen. Zur Uber-
priifung eines Modells auf Basis des Uses-
and-Gratification-Ansatzes wurden 2.245
Fluggiste wihrend des Fluges schriftlich
befragt. Viele Urlauber beschiftigen sich
wihrend des Fluges intensiv mit Medien,
insbesondere kostenlosen Zeitschriften. Die
Fluggiste lassen sich zu fiinf Nutzergrup-
pen biindeln. Die Nutzung einiger Medien
lasst sich durch das Modell gut erklaren.
Einen z.T. starken Einfluss auf die Medien-
nutzung an Bord haben soziodemografische
Merkmale, aber auch situative Variablen wie
Stimmung und Urlaubsmotive sowie
reisespezifische Merkmale.

ANNEKARYN TIELE: High Noon im
Klassenzimmer. Die Tv-Kanzlerkandidaten-
Duelle zwischen Schroder und Stoiber im
Wahlkampf 2002 in der Wahrnehmung
Jugendlicher

Aus kognitiv-individueller Perspektive
wird in einem Mehrmethoden-Ansatz ana-
lysiert, wie Jugendliche die ersten deutschen
tv-Kanzlerkandidaten-Duelle wahrnehmen
und bewerten. In einer standardisierten
schriftlichen Vorbefragung wurden 25
Jugendliche befragt. Eine Reproduktion
erfolgte im Anschluss an die Rezeption der
tv-Duelle. Parallel wurde eine Themenana-
lyse der Tv-Duelle durchgefiihrt. Die
bereits gefestigten Voreinstellungen der
Jugendlichen zu den Kandidaten lenken
und beeinflussen die Wahrnehmung und
Bewertung mafigeblich. Als Bewertungs-
kriterien werden tiberwiegend die per-
sonlichen Qualititen der Kandidaten
herangezogen.



