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Liebe Freunde und Férderer
des Instituts,

wir freuen uns, IThnen wieder einmal
rechtzeitig zum Frithsommer eine neue i«
rLAZA vorlegen zu kénnen. Tatkriftig unter-
stiitzt haben uns wieder Dievision mit Kre-
ativitit und die Verlagsgesellschaft Madsack
mit Drucktechnik — eine vertraute Zusam-
menarbeit, die viel Freude macht und fir

die wir uns herzlich bedanken wollen.

Vor uns liegen spannungsreiche und un-
terhaltsame Monate mit dem Grand Prix im
Mai und vor allem der Fufiballweltmeister-
schaft ab Juni im eigenen Land. Themen,
die auch unsere Doktoranden und Studie-
renden immer wicder voller Begeisterung
und mit wissenschaftlicher Sorgfalt unter-
suchen, wie Sie im Heft lesen kénnen. Auch
die anderen bearbeiteten Fragestellungen
zeigen, dass am 1)k aktuelle Entwicklungen
und praktische Anwendungen aufgegriffen
werden: Neue Anzeigenformen, Radioquo-
te, Leseforschung, mediale Selbstthemati-
sierung und Medienimage sind ein kleiner
Ausschnitt aus dem vielfiltigen Kanon der
Abschlussarbeiten und aktuellen Projek-
te — lassen Sie sich durch die Lektiire die-
ser Ausgabe der nk rLaza doch von weiteren
spannenden Arbeiten tiberraschen.

Wir wilnschen lhnen einen sonnigen und

(welt-)meisterlichen Sommer

[hre
Nic Gonser und Wiebke Méhring

KommunikationsKultur e.V.

Seit 19g4 unterstiitzt Kommunikations-
Kultur e. V. (KKeV) als gemeinniitziger For-
derverein Wissenschaft, Forschung und
Bildung am Institut fiir Journalistik und
Kemmunikationsforschung (1)) in Han-
nover. Er fordert den Austausch zwischen
Wissenschaft und Praxis, die Ausbildung
am Institut und dessen internationale Ori-
entierung. Heutige und ehemalige Studie-
rende engagieren sich gemeinsam fiir ihr

Institut.

Die Férderung umfasst z. B. Lehrveran-
staltungen am ik von Referenten aus der
Praxis und die Férderung von Projekten.
Der Verein unterstiitzt das 1jx bei der vorlie-
genden 1)k pLaza sowie durch einen regelma-
[Bigen Newsletter und das Networking der
Mitglieder untereinander. Ein Hohepunkt

ist das jahrlich stattfindende jx-Forum.

Bitte sprechen Sie uns an oder besuchen
Sie unsere Homepage, wenn Sie sich wei-
tergehend iiber KommunikationsKultur e. V,
informieren mochten. Als Férderverein un-

terstittzt KKeV das 1)k gemeinsam mit:

— aserto GmbH & Co. ko, Hannover

— Bertelsmann ac, Giitersloh

— Cyoshi Crucial GmbH, Hannover

— Dievision GmbH, Hannover

— diffferent planning & research GmbH,
Hannover/Berlin

— Druckerei Hahn GmbH & Co., Hannover

— Radio rsk GmbH & Co. k¢, Leipzig

— Sparkasse Hannover

— Verlagsgesellschaft Madsack
GmbH & Co. k¢, Hannover

— Verlagsgruppe Georg von Holtzbrinck
GmbH, Stuttgart
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Nachrichten

[/ Projektmitarbeiter TiLo HarTmAnN ist

im Januar 20006 als Post-Doc-Researcher zu
Pror. Dr. Peter Vorperer nach Los Angeles

gegangen.

{{ Zum 31. Mirz hat Eva Baumann als
wissenschaftliche Mitarbeiterin das 1k
verlassen. Im April neu hinzugekommen
als wissenschaftlicher Mitarbeiter ist Mairi
HinricHsen M.a., M.Sc.

/[ Unsere wissenschaftliche Mitarbeiterin
ANNE-KATRIN ARNOLD ISt von September 2005
bis Juni 2006 als Fulbright-Stipendiatin an
der Annenberg School of Communication,
University of Pennsylvania in Philadelphia.
Anschlieffend wird sie wieder an das 1jx

zuriickkehren.

] Neuer Prisident der nmTH ist seit dem
1. April 2006 Dr. Rovr-B. KLieMe. Zuvor lei-
tete der Linguist das Goethe-Institut in Got-

tingen,

/| Das Berufungsverfahren fiir eine
Wi-Professur fiir Medien- und Musikma-
nagement wurde eingeleitet. Sie soll die Ver-
netzung des Lehr- und Forschungsangebots
vor 1|k und HmTH fordern. Wunsch ist, die
Stelle zum WS o6/o7 zu besetzen; damit
konnten bereits im Juni die Berufungsvor-

trige statthnden.

/{ Pror, Dr. Beate Scuneiper wird das
Sommersemester 20006 als Forschungsse-
mester fiir ihre wissenschaftlichen Arbei-

ten nutzen.

/[ Prok. Dr. Grecor Dascumany folgt dem
Ruf auf eine Professur der Johannes Guten-
berg-Universitiit Mainz. Das SS o6 wird so-
mit sein Abschiedssemester am 11x, bevor er

zum WS Hannover gen Siiden verlisst.

/{ Am 2. Mai diesen Jahres wird in Han-
nover eine Fachtagung zu dem Thema , Al-
tern-Schonheit-Ethik: Leitbilder zwischen
Asthetik und Gesundheit” stattfinden, eine
gemeinsame Veranstaltung der Landesverei-
nigung fiir Gesundheit Niedersachsene. V.,
der Henriettenstiftung Hannover, der Stif-
tung Leben & Umwelt und des Netzwerks
Medien & Gesundheitskommunikation.

Das 1k ist dort durch Eva Baumany und N

GoNsSER vertreten.

/[ Die bereits im November 2005 von Kuri
NeuserT und Gunter Reus initiierte Koope-
ration mit der Universitit und dem Drama-
tischen Theater der russischen Stadt Tomsk
wird weiter mit Leben gefiillt. Im Mai wer-
den insgesamt 24 Teilnehmer (Studenten,
Dozenten, Techniker) des 1jx und der Schau-
spielabteilung der 1M gemeinsam nach
Tomsk reisen, um dort eine umfangreiche
und arbeitsintensive Summer School zu ver-
anstalten. Finanziell unterstiitzt wird die
Zusammenarbeit von der Stiftung Nieder-

sachsen, dem mwk und der Stadt Hannover.

// Das diesjahrige 1jx-Forum wird am 19.
bzw. 20. Mai statthnden. Nach der Podiums-
diskussion zum Thema ,Musikdownloads*”
und der Praktikumshbérse X-Change werden
in der Schlussveranstaltung die Abschluss-
urkunden der diesjihrigen Abselventen im

feierlichen Rahmen tiberreicht,

// Yom 13, bis zum 15. Juli 2006 wird
am 1k der Workshop ,Music Was My First
Love" ausgerichtet, um Musik und Medien
aus wissenschaftlicher Perspektive zu be-
leuchten. Vortrige zum Thema, praxisnahe
Diskussionsrunden und ein musikalisches
Begleitangebot stellen das Programm.

{/ Fiir die Lehrveranstaltung ,Multime-
diale Installationen” hat Kurt NeuperT eine
Kooperation mit dem Goethe-Institut abge-
schlossen. Gefirdert mit 3.000 Euro wird
ein Filmprojekt iiber studentisches Leben
und Arbeiten in Deutschland. Die DVD soll
dem interkulturellen Dialog mit den isla-
mischen Staaten dienen und wird u.a. im
Deutschunterricht am Goethe-Institut Kabul

eingesetzt werden.

/| Zwei Methodenseminare von Wicnk
MonrinG und Nic Gonser im vergangenen
Wintersemester beschaftigten sich mit dem
Medienalltag von Arbeitslosen. Mit Hilfe
standardisierter Fragebogen wurde erho-
ben, welche Bedeutung Medien und andere
Freizeitaktivititen im Alltag von Arbeitlosen
einnehmen und welche Faktoren einen Ein-
Auss haben. Die Untersuchung wurde unter-
stiitzt durch die Arbeitsloseneinrichtungen

ArRGE und asc in Hannover.

{{ Ein Projektseminar von Nic Gonser und
BeaTE Scuneiper im WS 2o05/06 beschil-
tigte sich mit dem fritheren und heutigen
Kinderfernsehen. Dazu wurde eine umfang-
reiche Inhaltsanalyse des Kinderfernsehan-
gebots von 1970 bis heute durchgefithrt.
Zudem erfelgten eine Kinder- sowie eine
Eltern-Befragung zur Kinderfernsehnut-
zung jetziger und damaliger Kinder. Die
derzeitige Auswertung des umfangreichen
Datenmaterials fokussiert die Entwicklung
des Angebots und das verinderte Nutzungs-

verhalten.
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Forschung am IJK

Dissertation

Stefan Weinacht & Christoph
KlUimmt: Der TV-Star als Marionet-
te des Medienmarketings

Betrachtet wird die mediale Selbstthe-

matisierung aus der Perspektive der Un-
terhaltungsforschung. Am Beispiel von
Jahresriickblicken wird der strategische
Umgang der TV-5ender mit Prominenten
und Stars ausgewertet. Theoretischer Hin-
tergrund ist das Konzept der parasozia-

len Interaktionen und Beziehungen. Fiir
die Inhaltsanalyse wurde eine geschichte-
te Stichprobe von zehn Formaten als Unter-
suchungsgegenstand ausgewihlt. Insgesamt
werden etwa goo Sendeminuten der fiinf
grofiten TV-Anstalten codiert. Das Projekt
wird gefordert von KommunikationsKul-
tur e. V.

Wiebke Mihring & Stefan
Weinacht: Wissenschaft als
Unternehmensberatung? Optimie-
rungspotenziale fur den Theorie-
Praxis-Transfer

Ausgangsbasis ist ein abgeschlossenes
Kooperationsprojekt zwischen einer wis-
senschaftlichen Einrichtung und einem Me-
dienunternehmen. Untersucht werden nun
die Rahmenbedingungen der Kooperati-
on: Was hat den Erfolg der Zusammenarbeit
beférdert, was hat ihn behindert? Uberge-
ordnet geht es darum, welche Erwartungen
an die Wissenschaft bestehen und welche
Aspekte der Zusammenarbeit optimiert
werden konnen. Die dafiir notwendigen Eva-
luationsgespriche mit Verantwortlichen des
Medienpartners werden als leitfadenbasier-
te Interviews am Verlagssitz des Kooperati-
onspartners gefithrt. Das Projekt wird durch

KommunikationsKultur e. V. gefordert.

Helmut Scherer, Christoph
Klimmt & Dorothée Hefner: Be-
gleitforschung zum Projekt ,Lese-
mentoring® der Region Hannover
In Zusammenarbeit mit Schulen und
Stadtteilbibliotheken fithrt die Regi-
on ein Projekt zur Leseférderung in der
Grundschule durch. Dabei werden zu
.Lesementor/inn/en” ausgebildete Gym-
nasial-Schiilerfinnen eingesetzt, um die
Lesemotivation und -kompetenzen der

Grundschiiler/inne/n zu férdern und zu-

gleich selbst neue Kompetenzen im kommu-

nikativen und sozialen Bereich zu erwerben.
Die Pritfung der Effekte dieser Leseférde-
rung auf die Lesemotivation wird vom |k
verantwortet, dazu wird eine Lingsschnitt-
Studie in einer am Projekt teilnehmenden
Grundschule in Hannover durchgefiihrt.
Das Vorhaben ist ein Pilotprojekt fur eine

geplante groRere Untersuchung,

Christoph KLimmt & Peter Vor-
derer: FUGA — The Fun of Gaming:
Measuring the human experience of
media enjoyment

Im Rahmen eines von der ru geforderten
internationalen Projekts (Volumen: 2 Mio.
Eure) sollen verschiedene neuartige Metho-
den zur Messung des Unterhaltungserle-
bens beim Computerspielen entwickelt und
erprobt werden. Dazu arbeiten Christoph
Klimmt und Peter Vorderer mit Partnern
in Helsinki (Projektkoordination), Aachen,
Eindhoven und Stockholm zusammen. In
Hannover sollen computerbasierte Mess-
verfahren - so genannte Assoziationstests —
erprobt werden, mit denen wihrend des
Spielens Kognitionsprozesse mit Bezug zum
Spielspaf® erfasst werden kéinnten. Das Pro-
jekt ist auf 3 Jahre angelegt (2006 - 2009).

Dissertation

Wourrer, Invine: ,Kampf der Kulturen®
Der Eurovision Song Contest als Mittel
national-kultureller Repriisentation

Der Eurovision Song Contest (esc) ist der
weltweit grofite internationale Wettbewerh
fiir populiare Musik und das erfolgreichste
Fernsehunterhaltungsprogramm in Europa.
Dennoch besitzt der ESC nicht in allen
Teilnehmerlindern einen vergleichbaren
Stellenwert. Um den Ursachen fiir diese Un-
terschiede auf den Grund zu gehen, wurde
der ESC in sieben Bedeutungsdimensionen
zerlegt (medial, musikalisch, musikékono-
misch, politisch, national-kulturell, national.
dkonomisch und kompetitorisch) und deren
Ausprigung und Gewichtung in den ein-
zelnen Lindern untersucht, unter anderem
mithilfe einer Befragung der 36 Delegati-
onsleiter beim 49. ESC in Istanbul 2004.

Die Ergebnisse der Untersuchung be-
stitigen die Vorreiter/Nachziigler-Theorie
des Soziologen Reinhard Bendix (199G6): e
stirker sich ein Land als ,Nachzugler' ge-
geniiber demokratischen und industriellen
Standards begreift, desto eher wird es sei-
ne national-kulturelle Diversitit zur Schau
stellen, da es darin die Quelle seines kiinf-
tigen Erfolgs sieht. Gleichzeitig ist der ESC
eine Fernsehsendung mit einem ausgespro-
chen hohen nationalkulturellen Repriisen-
tationspotenzial. Dieses Potenzial scheint
unerschopflich, da die Aufteilung zwischen
Vorreitern und Nachziiglern nicht statisch
ist, sondern einem kontinuierlichen Wand-
lungsprozess unterliegt. Ein Ende dieses
JKampfes der Kulturen' ist daher nicht ab-

zusehen.
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Abschlussarbeiten
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Bachelor Medienmanagement

Bapennorst, BasTian: Warum Internetradio?
Die Arbeit liefert Ergebnisse iiber die Mo-
tive von Internetradio-Horern und deren Re-
zeptionsverhalten. Gezeigt wird, dass die
Rezipienten, die sich durch die Nutzung
vom Mainstream abheben, schon linger mit
dem Medium vertraut sind. Das Webradio
wird nicht nur in Kembination mit dem Sur-
ferni im Internet, sondern auch als Exklusiv-
Medium genutzt. Die Vielfalt des Angebots
und das Motiv der Interaktion sind beson-

ders nutzungsrelevant.

BinkHanN, Mareike: Kinder an die Macht -
,Die Super Nanny"

Die Studie liefert erste Ergebnisse auf
die Frage, wie Eltern mit dem Medienin-
halt ,Die Super Nanny” umgehen. Vor dem
theoretischen Hintergrund des Sense Ma-
king-Ansatzes wurden acht qualitative Leit-
fadeninterviews ausgewertet. Die Befragten
eignen sich den Medieninhalt durch diffe-
renzierte Bewertungen verschiedener As-
pekte der Sendung und Vergleiche mit der
eigenen Realitit an. So kann die Sendung
durchaus dazu beitragen, Unsicherheiten

im Erziehungsalltag zu reduzieren.

Drews, Marcer: Ich sing ein deutsches Lied.
Eine empirische Untersuchung zur Einfiih-
rung einer Radioquote in Deutschland
Untersucht wird der Wissensstand der
Radionutzer zur Radioquote und welche
Ansichten dazu vertreten werden. Die Fra-
gestellung wird empirisch mit Hilfe einer
quantitativen Onlinebefragung von Radie-
horern umgesetzt. Es zeigt sich, dass fiir die
untersuchten Hérer insbesondere der As-
pekt ,Neuheiten” von Bedeutung ist, Spra-
che hingegen weniger als Auswahlkriterium

fiir ein gutes Musik-Programm gesehen

wird. Deutsche Texte sind jedoch kein Ab-

schaltgrund und werden gerne gehort.

Frigrmert, Katrin: Im Spiegel der Nation. Ei-
ne vergleichende empirische Inhaltsanalyse
der Presseberichterstattung iiber deutsche
und andere Filme unter besonderer Beriick-
sichtigung der nationalen Identitét

Der deutsche Film scheint in der Filmbe-
richterstattung in Deutschland 200304 ei-
ne besondere Position einzunehmen. Dieser
Arbeit liegt der Anspruch zu Grunde, dies
empirisch zu tiberpriifen. Im Zentrum der
Untersuchung steht dabei die Frage, welche
Rolle dabei das theoretische Konstrukt der

nationalen Identitit spielt,

Saskia Hem: GroRer Hai oder kleiner Fisch?
Merchandising — ein Kommunikations-
instrument der Medien

Mittels einer Online-Befragung der Be-
sitzer von Merchandisingartikeln der
Serie ,Grofistadtrevier” wird das Marke-
tinginstrument auf seine kommunikati-
ven Funktionen untersucht. Die Produkte
kénnen Aufmerksamkeit im Netzwerk des
Besitzers erregen, womit er eine Werbe-
trigerfunktion erfiillt. Zwischen Merchan-
disingprodukten und Einstellungs- bzw.
Verhaltensinderungen der Besitzer wurden
kaum Zusammenhiinge festgestellt, wobei
das Sendungsinvolvement wenig Einfluss

hat.

Krauscu, THomas: US-Produktion im deut-
schen Fernsehen
Vor dem Hintergrund der Diskussion

iiber US-amerikanischen Medienimperialis-
mus wird in einer Programmstrukturanaly-
se der Jahre 1993 bis 2005 der Einsatz von
US-Film- und Fernsehproduktionen in den
deutschen Fernsehvellprogrammen unter-

sucht. US-Sendungen werden zwar anfangs

noch stark eingesetzt, jedoch im weiteren
Zeitverlauf sehr deutlich reduziert und im-
mer spezialisierter zu wenigen Tageszeiten
und Wochenabschnitten ausgestrahlt. In na-
her Zukunft ist aber ein Ende dieser rezessi-

ven Entwicklung zu erwarten.

Kok, GoLpanar Nesrin: Home sweet home
Eine Fallstudie iiber Ethnoportale

Die Arbeit geht der Frage nach, weshalb
Migranten Ethnoportale nutzen und inwie-
weit der Integrationsgrad das Nutzungs-
verhalten beeinflusst. Hierzu wurde eine
quantitative Online-Befragung auf einem
Ethnoportal platziert, dessen Zielgruppe tiir
kische Migranten sind. Die befragten Teil-
nehmer waren dabei eher weiblich, jung
und hoch gebildet. Die Auswertung zeigt,
dass sich die wichtigsten Motive der Portal-
nutzung in der Ethnizitit begriinden. Der
Integrationsgrad beeinflusst die Portalnut-

Zung hingegen nur IH':I"-"'."r_':-CL‘TV[I.IL'h.
L

MorLLeneeck, Diana: , The Nerves of a Disci-
pline* — Bedeutung wissenschaftlicher Fach
zeitschriften bei Studenten

Ziel der Arbeit ist die Untersuchung
des Stellenwertes wissenschaftlicher Fach-
zeitschriften fiir Studierende der Publi-
zistil- und Kommunikationswissenschatt.
Theoretisch fundiert durch den Information
Seeking-Ansatz von Atkin (1973) wird die
Fragestellung empirisch mit einer Online-
befragung umgesetzt. Es wird gezeigt, dass
nur vereinzelt Unterschiede zwischen so-
zialwissenschaftlichen, geisteswissen-
schaftlichen und anwendungsbezogenen

Studiengiingen der Fachrichtung existieren.
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Abschlussarbeiten

ScHiLEnkaMme, ELke: Die unglaublichen Stim-

men — Eine empirische Studie zum EinHuss
von prominenten Synchronsprechern bei
Animationshilmen

Diese Arbeit priift, welchen Einfluss pro-
minente Synchronsprecher auf den Anreiz,
sich einen Animationsfilm im Kino anzu-
schauen, ausiiben. Das Konstrukt der Pa-
rasozialen Beziehung (PSB) dient dabei als
Indikator. Mittels einer Online-Befragung
und eines selbst erstellten Zeitungsartikels
iber einen fiktiven Animationshlm ist fest-
zustellen, dass eine Wirkungskette von PSB
iiber Bewertung bis zum letztendlichen An-
reiz besteht.

SCHNABEL, BENiAMIN: Was Sie hier sehen, 1st
méglicherweise die Antizipierung fiir das,
was spiter kommt" (Fulballkommentator
Wilfried Mohren). Zum Live-Kommentar bei
Fufiballiibertragungen

Ziel dieser Forschungsarbeit ist es, die
Rolle des Live-Kommentars im Kontext
der Konstruktion von Medienrealitat bei
Fuballitbertragungen im Fernsehen zu
erfassen, Aufl der Grundlage von vier theo-
riegeleiteten Dimensionen wurde mittels ei-
ner qualitativen Inhaltsanalyse ein Vergleich
von jeweils zwel Kommentaren desselben
Fufiballspiels durchgefiihrt. Festzustellen
ist, dass die Kommentatoren in der Lage
sind, auf unterschiedliche Weise den Ce-
samteindruck des audiovisuell vermittelten

Ereignisses zu verindern.

Scurexk, PHitie: Fuball U{n)ser. Eine em-
pirische Untersuchung der Mediennutzung
von Fuflballanhingern

Die Studie beschiftigt sich mit dem Medi-
ennutzungsverhalten von Fulballfans. Mit-
tels einer Online-Befragung von Fans von
Hannover 96 wurden diese anhand der Stir-

ke ihrer Verbundenheit zum Verein in drei

Gruppen eingeteilt. Diese Gruppen unter-
scheiden sich nicht nur in ihren personen-
spezifischen Merkmalen. Die Verbundenheit
wirkt sich auch auf die Intensitit der Medi-
ennutzung und das Informationsbediirfnis

der Fans aus,

WiesneTH, STEFaNIE: Der Einsatz von Infogra-
fiken in deutschen Tageszeitungen

Der Einsatz von Infografiken stellt fiir Ta-
geszeitungen eine Maglichkeit dar, der Kon-
kurrenz durch das bilderreiche Fernsehen
zu begegnen. Dariiber hinaus belegen wis-
senschaftliche Studien, dass Infografiken
dem selektiven Leser als Orientierungshil-
fe dienen und dessen Erinnerungsleistun-
gen fordern. Ziel der Untersuchung war
deshalb die Bestandsaufnahme von Info-
grafiken in deutschen Tageszeitungen. Zu
diesem Zweck wurde eine quantitative In-
haltsanalyse von 155 Zeitungsexemplaren

durchgefiihrt.
Diplom Medienmanagement

DoLLinG, SascHa: Besser als ihr Ruf? Spon-
soringwirkungsforschung in Theorie und
Praxis

Der Sponsoringmarkt wichst, doch die
Forschung dazu steht in der Kritik: Die
Wirkungskontrolle gilt als wesentliche
Schwachstelle. Tatsichlich steht der Sponso-
ringwirkungsforschung eine breite Auswahl
an theoretischen Modellen und methodi-
schen Ansiitzen zur Verfiigung. Ob die er-
hobene Kritik dennoch berechtigt ist und
auf welchem Stand sich die Forschung be-
findet, verdeutlicht eine umfassende Analy-
se von Sponsoringwirkungsstudien.

Ewrert, ELien:  Gehoren wir nicht alle zur
Generation Potter?!* — Eine qualitative Ana-
lyse der Gratifikationserwartungen an die
Harry-Potter-Lektiire

Die Analyse der 15 problemzentrierten In-
terviews zeigt, dass die Bucher involviert
gelesen werden, um Spannung, parasozi-
ale Beziehung zu Figuren und Vergniigen
zu erleben. Die Romane stellen zudem ei-
ne inhaltliche Basis fir Interaktionen und
Gespriche mit Mitmenschen. Die jiinge-
ren Befragten erleben mit der Lektiire au-
ferdem ,fow” und identifizieren sich mit
den Figuren, die ganz Jungen erkennen in
der Geschichte Verhaltensmodelle. Erwach-
senen bedeutet die Lektiire Flucht aus dem

Alltag sowie Entspannung,

Herner, DoroTrEe: Alle Menschen sind
gleich. Auch Ahmed und Stefan?

Inwiefern unterscheidet sich die Bewer-
tung einer Zeitungsmeldung durch den
Leser in Abhiangigkeit der Herkunft des Ak-
teurs? Die Fragestellung wurde — angeregt
durch die Debatte im Nachrichtenjournalis-
mus um die Nennung der Nationalitit — ex-
perimentell untersucht. Einem Straftatfall
wurde ein Artikel iiber eine sozial er-
wiinschte Handlung gegeniibergestellt. Im
Straftatfall konnte eine tendenziell positive
Diskriminierung des tiirkischen Akteurs
beobachtet werden, wihrend im sozial er-
wiinschten Fall der deutsche Akteur besser
bewertet wurde.

HemnricH, RorceT: Vielfalt der lokalen Medi-
ennutzung

Untersucht wurden Nutzung und Zuwen-
dungsmotive lokaler Medien von Zeitungs-
abonnenten. Diese nutzen hiuhg zusitzlich
lokalen Rundfunk, Anzeigenblitter, Stadt-
magazine und Internetangebote. Alle Lokal-
medien werden unterschiedlich rezipiert. Da
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die Tageszeitung das inhaltlich und funkti-

onal umfangreichste Medium ist, miissen
sich andere Medien auf bestimmte Nischen

le'l zentrieren.

Hercenrioper, Samine: Der ewige Kandidat?
Der potentielle zu-Beitritt der Tiirkei in
deutschen, franzésischen und britischen
Tageszeitungen

Seit Jahren bemiiht sich die Tirkei um
eine tu-Aufnahme. Die Mitgliedslinder
stehen dem jedoch kritisch gegeniiber. Ba-
sierend auf dem Framing-Konzept wur-
den Berichterstattungsmuster identifiziert,
die sich durch hohe Vergleichbarkeit in den
Lindermedien auszeichnen. Bei Betrach-
tung der Folgen des Beitritts ergeben sich
ambivalente Tendenzen: Fiir die Tiirkei wer-
den diese als positiv, fiir die eu hingegen

negativ beschrieben.

Lanc, ALexanper: Gib atps (k)eine Chance? -
Berichterstattung iiber Hiv/aips

Eine inhaltsanalytische Lingsschnittstu-
die iiberpriift Zusammenhinge zwischen
Nachrichtenfaktoren, miv-Neuinfektionszah-
len und der Berichterstattung iiber Hiv/ains
in iiberregionalen Tageszeitungen. Zwei
Phasen (1994 — 1998 und 1999 — 2003) wer-
den identifiziert, in denen die Einfliisse der
MNachrichtenfaktoren und der niv-Neuinfek-
tionszahl auf die Berichterstattung unter-

schiedlich stark ausgepriigt sind.

MarTEN, Diana: Leitbilder. Das Image deut-
scher Medienmanager in der Presse

Die Arbeit liefert die qualitative Analy-
se der Eigenschaftsbeschreibungen von acht
Medienmanagern in der Presse unter Be-
riicksichtigung des Framing-Ansatzes. Trotz
der vermuteten charakterlichen Verschie-
denheit der Unternehmer lassen sich deutli-

che Parallelen in der Ilurichtc—rstath.lng tiber

sie nachweisen. So werden fiinf Karrieren
explizit in Verbindung mit der Eigenschafts-
komponente des Kniipfens und Haltens ein-

Aussreicher Kontakte dargestellt,

MuotLLEr, CurisTian: Konflikt im Fokus. Eine
experimentelle Untersuchung zum Einfluss
von Pressefotos auf die Wahrnehmung pu-
blizistischer Konflikte

Die Experimentalstudie zeigt, dass die
Abbildung einzelner stellvertretender Per-
sonen Einfluss auf die Wahrnehmung ge-
sellschaftlicher Gruppen hat, auch wenn
sie nicht auf dem Pressefoto zu sehen sind.
Die positive Darstellung einer Konfliktpar-
tei fithrt zu einer verbesserten Bewertung
sozialen Verhaltens, wihrend ihr Durchset-
zungsverméogen im Konflikt niedriger ange-

sehen wird.

Stunk, SEsasTiAN: Neue Anzeigen braucht
das Land. Innovative Anzeigenformen
Untersucht wurde, wie Leser die Son-
derformate  Flexform” und ,Flying Pa-
ge bewerten. Einer Gruppendiskussion
folgte als quasi-experimentelles Design
eine schriftliche Befragung von Tages-
spiegel-Abonnenten. Zentrales Ergebnis:
Sonderwerbeformen werden differenziert
bewertet und losen eine hohere Aktivie-
rungsleistung aus. Flexform-Anzeigen wur-
den im Vergleich zur klassischen Werbung
negativer, Flying Page-Anzeigen positiver
beurteilt.

Master Medienmangement

STREHLING, ManuELA: Double your time?
Studie zur Hérbuchnutzung

Ausgangslage der schriftlichen Befra-
gung ist ein situatives Uses & Gratifica-
tions-Modell. Die Ergebnisse belegen die
affektive Motivationsdimension ,Eskapis-
mus, Entspannung” sowie die kognitive Di-
mension ,Effiziente Aneignung kultureller
Kapitals®. Die Nutzung erfolgt eher allein,
tagsiiber und zu Hause. Dabei konnten die
vier Nutzungstypen ,Bettmuffel”, ,Freizeit-
Nutzer®, ,Autofahrer” und ,Wohnzimmer-

Horer” identifiziert werden.

Master Multimediale
Kommunikation

Lin, Lin: Mediennutzung von Chinesen in
Deutschland

Mittels sechs medienbiographischer
Interviews wurden in Hannover lebende
Chinesen zu ihrem Mediennutzungsver-
halten in Vergangenheit und Gegenwart
befragt. Augenmerk wurde besonders auf
die Nutzung neuer Medien gerichtet. Die
Gesprache wurden fallbezogen beschrieber
und falliibergreifend analysiert,

Voior, CHRISTOPH: ih'mli:ﬁut‘:tk;ﬂrpt;m:—: von
Multimodalen Computersystemen

Wann und inwiefern beginnen Anwen-
der eine neue Technologie zu nutzen, und
inwiefern werden deren Vorziige wahrge-
nommen? Ausgehend vom Uses & Gra-
tification-Ansatz wird aus der Sicht der
Kommunikationswissenschaft eine Grund-
lage fiir ein Untersuchungsmodell hergelei
tet. Zum Einsatz kommt dabei die Unified
Theory of Acceptance and Use of Technolo-
gy nach Venaktesh.
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die Verlagsgruppe Madsack tagesaktuell.
Das lJK forscht mit Blick nach vorne und gestaltet

die Kommunikation von morgen.
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