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Entdecke deine Méglichkeiten in einem der flhrenden Medienunternehmen in Deutschland,
Ohb Praktikurn, Duales Studium oder Trainee-FPrograrmm - MADSACEK bietet jungen Talenten
vielfaltige Choncen auf einen spannenden Einstieg in die Medienbranche,
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Zum Portfolio der MADSACK Mediengruppe zéhlen 15 Zeitungstitel, reichweitenstarke
Digital-Angebote sowie mehr als 30 Anzeigenblatter. Zum Verbund gehéren weiterhin
diverse auf Verlagsdienstleistungen spezialisierte Tachterunternehmen. Hinzu kormmen
Eigengriindungen und Beteiligungen aus den Bereichen Digitalgeschdaft, Post und Logistik,
Film- und Fernsehproduktion sowie Werbung und Kemmunikation.
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Liebe Leute am 1JK und ums IJK herum,

ein bewegtes Jahr liegt hinter der Institutsgemeinschaft. Damit meine
ich nicht den ohnehin dynamischen Verdanderungsbetrieb, den unsere
Studierenden entfachen — natiirlich haben uns auch unsere neuen
Studierenden, unsere Absolventinnen und Absolventen des akademischen
Jahres 2014/2015 bewegt. Vielmehr blicken wir auf einschneidende
Veranderungen, grofie Fortschritte und runde Jubilden zuriick, die im Jahr

2015 das Institutsleben gepradgt haben. Ich driicke das mal per Hashtag aus:

#beateschneider #evabaumann
#gunterreus6s #helmutschereréo
#1)K30

Und das sind nur die ganz groBen Themen — und Persdnlichkeiten —, durch
die das Institutsjahr 2015 so bewegt war. Willkommen zur neuen ,,Plaza“,
die die vielen Veranderungen und chronikrelevanten Begebenheiten fiir
uns ausbreitet und Revue passieren ldsst.

»Willkommen* ist tiberhaupt ein gutes Stichwort, haben wir doch dieses
Jahr unsere neue Professorin Eva Baumann und einen ganzen Schwung
wissenschaftlicher Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter mit diesem Zuruf
herzlich begriiit: Dorothée Hefner, Aljoscha Paulus, Stefanie Wabhl, Julia
Niemann, Doreen Reifegerste und ganz aktuell Fabian Czerwinski verstérken
das Institutsteam, ein bemerkenswerter und héchst erfreulicher Zuwachs,
dem allerdings auch der Weggang der erfolgreich promovierten Kollegin

Alexandra Sowka gegeniiberstand.

Willkommen geheiflen hat das Institut auch zahlreiche Gaste, mit denen wir
wissenschaftlich getagt (und iber Werbekommunikation diskutiert) und
gefeiert haben, ndmlich die runden Geburtstage der Kollegen Gunter Reus
und Helmut Scherer, das Institutsjubildum, den erfolgreichen Abschluss

zahlreicher Studierender—und die Pensionierung von Beate Schneider. Von
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»Schneider® zu ,,einschneidend“ ist es ja sprachlich nicht weit, und exakt
so erlebt die Institutsgemeinschaft den Verlust, der mit ihrer Pensionierung
einhergeht. Die Festreden, die anldsslich ihrer Verabschiedung am 6.
November gehalten wurden, lieBen die fiirsorgliche Fiihrungsleistung,
die pragmatische Forschungsweise, das herausragende Mentorship, die
unermiidliche Praxisvernetzung von Beate Schneider —kurz: ihre immensen
Verdienste um das Institut, seine Menschen und seine einzigartige
akademische Betriebskultur hervortreten. Durch 30 Jahre aktives Wirken
hat Beate Schneider den Wesenskern des IJK geprdgt, den wir heute in
unserem Leitbild darstellen: exzellent, praxisrelevant, fiirsorglich. Wir
wiinschen Beate Schneider von Herzen alles Gute und freuen uns sehr,
dass sie langst an neuen Projekten am IJK arbeitet — Biiro 4.41 ist ihre neue

Heimat auf dem Institutsflur.

Vor lauter AuBBergewdhnlichem soll der Direktor nicht vergessen, den
Angehorigen der Institutsgemeinschaft, den Freunden, Forderern,
Ratgebern, Ehemaligen und Partnern des 1)K von Herzen Dank zu sagen.
Auch in 2015 konnte das IJK auf Sie und Euch bauen. Unser besonderer
Dank gilt Daniela Schliitz, die nicht nur in diesem Jahr ihre Habilitation
erfolgreich abgeschlossen hat, sondern maBgeblich die grofien ,,Events®
dieses auBergewdhnlichen Jahres der Institutsgeschichte hat Realitat
werden lassen. |hr Engagement steht beispielhaft und vorbildlich dafiir,
was das IJK ausmacht und, so hoffen wir, auch in den kommenden 30

Jahren ausmachen wird.

In diesem Sinne wiinsche ich lhnen und Euch eine genussvolle Lektiire

und von Herzen alles Gute fiir das Jahr 2016.

(st (Lt

Rund ums IJK

Aktuelles

Praxis Perspektiven

Zu Gast

Was macht eigentlich ...?
Promovenden & Habilitanden
Workshops & Tagungen
Publikationen & Vortrage

Abschlussarbeiten

Bachelor Medienmanagement
Master Medienmanagement
Master Medien und Musik

Die Kommunikationsverstarker

Seit 1994 unterstiitzt KommunikationsKultur e. V. (KKeV) als gemeinniitziger
Forderverein Wissenschaft, Forschung und Bildung am Institut fiir Journa-
listik und Kommunikationsforschung (1JK) in Hannover. Im Mittelpunkt der
Forderung stehen der Austausch zwischen Wissenschaft und Praxis, die
Ausbildung am Institut und das studentische Zusammenleben. Die zentrale
Idee des Vereins besteht dabei im Networking und dem gemeinsamen
Engagement aktueller und ehemaliger Studierender fiir ihr Institut. Durch
Mitgliedsbeitrdge und Spenden sowie das Engagement seiner Mitglieder
wird diese Vereinsidee umgesetzt und das Netzwerk kontinuierlich

ausgebaut.

Die Forderung des IJK als Institution umfasst dabei Lehrveranstaltungen,
um das Lehrangebot durch Erfahrungen von Referenten aus der Praxis
ergdnzen zu kdnnen, sowie die Ausrichtung und Teilnahme an Tagungen.
AuBerdem werden auch studentische Initiativen unterstiitzt, um so das
gesamte studentische Leben am Institut zu verbessern.

Um aktuelle und ehemalige Studierende zusammenzubringen, richtet der
KKeV zudem {iber das ganze Jahr hinweg verschiedene Veranstaltungen aus.
Der Hohepunkt ist dabei sicherlich das jahrliche IJK-Forum zu Beginn des

Wintersemesters, aber auch das IJK-Sommerevent mit der anschlieenden
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Zum Mitgliedsantrag des KKeV

Night of the Profs zum Ende des Sommersemesters hat schon Tradition,
genauso wie das Running Dinner oder die weihnachtliche Spatvorlesung.
Insbesondere Ehemaligen bietet KKeV durch seine kommunikative
Infrastruktur die Méglichkeit, auch tber die gemeinsame Studienzeit
hinaus untereinander und mit dem IJK in Kontakt zu bleiben. Um dies weiter
zuverbessern, wird auferdem ab 2016 ein regelméaBiger KKeV-Newsletter
verschickt. Anmelden kann man sich auf der Webseite des KKeV (kkev.org)
und bleibt so immer informiert iber aktuelle Veranstaltungen, Férderungen
oder Stellenausschreibungen oder kann selbst Informationen tiber den

Newsletter verschicken.

Als Forderverein unterstiitzt KKeV das IJK gemeinsam mit

aserto GmbH & Co. KG, Hannover

B&B. Markenagentur GmbH

Dievision GmbH, Hannover

diffferent GmbH Strategieagentur fiir Marken
und Kommunikation, Hannover und Berlin

Neoskop GmbH

nordmedia Film- und Mediengesellschaft Niedersachsen/Bremen mbh

RCKT. ROCKET COMMUNICATIONS GMBH & CO. KG

Serviceplan Berlin GmbH & Co. KG

Ullstein Buchverlage GmbH

Verlagsgruppe Georg von Holtzbrinck GmbH

Verlagsgesellschaft Madsack GmbH & Co. KG
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Ausgezeichnete Leistungen

Die Absolventinnen und Absolventen sowie Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter des Instituts konnten sich 2015 gleich mehrfach tiber
Preise freuen. Sarah Geber erhielt fiir ihr Dissertationsprojekt
»Wie Meinungsfiihrer Meinungen kommunizieren* den Herbert
von Halem Nachwuchspreis. Mit der Auszeichnung honoriert
der kommunikations- und medienwissenschaftliche Nachwuchs
der Deutschen Gesellschaft fiir Publizistik- und Kommunika-
tionswissenschaft (DGPuK) gemeinsam mit dem Herbert von
Halem Verlag das vielversprechende Dissertationsprojekt der
1JK-Mitarbeiterin. Zudem wurde bereits zum vierten Mal in
Folge eine Masterarbeit am IJK mit dem Lazarsfeld-Stipendium
pramiert. In diesem Jahr erhielten Lena Hautzer und Daniel
Possler diese Auszeichnung der Fachgruppe Methoden in der
DGPuK. Daritiber hinaus wurden die IJK-Absolventen Kathrin
und André Kistner mit ihrem Unternehmen Qualitize als beste
Existenzgriindung der Metropolregion Hamburg mit dem 14.
Hamburger Griinderpreis ausgezeichnet.

Das IJK hilft Gefliichteten

Wie viele andere Organisationen leistet auch das IJK einen
Beitrag zur Unterstiitzung von Gefliichteten. Insbesondere
die aktuelle Situation der Gefliichteten, die in unmittelbarer
Ndhe des Instituts im Deutschen Pavillon untergebracht sind,
soll dabei verbessert werden. Initiiert und unterstiitzt von
Christoph Klimmt, Eva Baumann und Dorothée Hefner haben
sich verschiedene Gruppen von motivierten und engagierten
Studierenden zusammengetan, um zu helfen. Ein Kinoprojekt
und Spielangebote fiir Kinder sind bereits angelaufen, weitere
Projekte wie beispielsweise Einladungen in unsere Rdume zum
spielerischen Deutschlernen sind in Planung. Dariiber hinaus
fand eine Spendenaktion auf der IJK-Weihnachtsfeier 2015
statt: Anstelle des klassischen ,,eingekauften* Buffets und
von Wichtelgeschenken gab es ein buntes ,,Mitbringbuffet.
Das gesparte Geld wird an das DRK zur Unterstiitzung von
Gefliichteten gespendet. Wir danken den Studierenden und
allen anderen hochmotivierten Helfern und Spendern fiir ihr

Engagement!

Festliche Geburtstage

Wir konnten 2015 gleich zweimal gratulieren: Gunter Reus wurde 65
Jahre alt, und Helmut Scherer beging seinen 60. Geburtstag. Anldsslich
dieser Jubilden ehrten namhafte Rednerinnen und Redner auf einem
feierlichen Festakt die akademischen und personlichen Verdienste
der beiden. Prof. Dr. Nicole Gonser (FH Wien) erinnerte mit Fotos an
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Verdienste in der Journalismusforschung. Helmut Scherer wurde von Eva
Baumann u. a. als ,Real-Life-Wikipedia“, fiirsorglicher Férderer und
interessierter Gesprachspartner charakterisiert. Schliefllich beschrieb
ihn Prof. Dr. Hans-Bernd Brosius (Uni Miinchen) als ,,scharfsinnigen
Gourmet* und belegte seine Einschatzung mit gemeinsamen Erlebnis-

gemeinsame Erlebnisse mit Gunter Reus im russischen Tomsk. Prof.  sen aus einer mehr als 30 Jahre andauernden Freundschaft.

Dr. em. Arnulf Kutsch (Uni Leipzig) wiirdigte Reus’ wissenschaftliche

Wissenschaftsimport und -export

Auch in diesem Jahr konnte das IJK die Bemithungen um die Internationalisierung
der Lehre fortfiihren. Im Sommersemester besuchte uns Prof. Dr. Kimb Massey
von der San José State University (California, USA) und veranstaltete das Seminar
»Media & Time“. Bereits 1998 war sie als Gastprofessorin am IJK tdtig. Direktor
Christoph Klimmt wiirdigte die langjahrige freundschaftliche Zusammenarbeit, von
derimmer wieder Studierende des Instituts in Form von akademischen Besuchen in
San José profitiert haben. Zudem unterstiitzte Dr. Guy Morrow von der Macquarie
University in Sydney (Australien) das IJK-Team. Er war in Forschungskooperationen
am Institut eingebunden und veranstaltete die Lehrveranstaltung ,,Managing Media
and Music Production®. Auch einen Wissenschaftsexport konnte das IJK 2015 in der
Bilanz verbuchen: den Besuch von Daniel Possler an der Florida State University. Im
Rahmen seines Aufenthaltes erforschte er gemeinsam mit Prof. Dr. Arthur Raney die
inspirierende Wirkung von Videospielen.

Goodbye + hello (again):

Die IJK-Griindungsprofessorin Beate Schneider trat im vergangenen Jahr in den
Ruhestand. Wir freuen uns, dass sie trotzdem weiterhin in IJK-Projekte involviert ist.
Zudem hat uns Dr. Alexandra Sowka nach erfolgreicher Promotion verlassen. Fiir ihre
neuen beruflichen Herausforderungen wiinschen wir viel Erfolg und alles Gute. Als
neue Professorin diirfen wir Dr. Eva Baumann begriiRen, die bereits am 1)K studiert
und promoviert hat. Auch Dr. Dorothée Hefner, Aljoscha Paulus, Stefanie Wahl und
Dr. Julia Niemann sind aus Mannheim, Berlin und Hohenheim zum IJK zuriickgekehrt.
Als neue Mitarbeiterin unterstiitzt uns Dr. Doreen Reifegerste, die zuletzt an der
Universitdt Jena gearbeitet hat. Zudem st68t Fabian Czerwinski von der Universitat
Bielefeld als neuer wissenschaftlicher Mitarbeiter zum 1JK-Team dazu. Wir freuen
uns sehr und sagen in diesem Sinne: Hello (again)!

Jubildumsbuch

Erfolg fiir den AC Plaza

Der Titel ist wieder auf der Plaza: Bereits zum
vierten Mal hat die FuSballmannschaft des IJK
den hochschulinternen HMTM-Cup gewonnen.
Im diesjahrigen Finale konnte sich der AC Plaza
gegen die Musikstudierende vom Emmichplatz
durchsetzen. Wahrend Kathrin Zenke als einzige
Spielerin jede Minute auf dem Platz stand, konnte
sich Nico Sobolewski mit acht Treffern im Turnier
tiber die Torschiitzenkanone freuen. Gratulation

an das ganze Team fiir diese Leistung!

Theater-AG prdsentiert
»Fabian* vor ausverkauftem
Haus

2015 brachte die Theater-AG des IJK ,,Fabian“
von Erich K&stner auf die Bithne. Die Handlung
spielt Ende der zwanziger Jahre und karikiert die
Situation in Deutschland wéahrend der Weimarer
Republik. Vor ausverkauftem Haus glénzten die
IJK-Studierenden mit eindrucksvoller Schauspiel-
kunst, boser Ironie und Live-Musik. ,Theater ist
eine wunderbare Droge, die abhdngig macht,
aber nicht schddlich ist“, antwortete Gunter Reus
auf die Frage, wieso die Theater-AG bereits seit
14 Jahren unter seiner Regie besteht.

2015 feierte das IJK sein 30jdhriges Bestehen. Anldsslich dieses
Festtags wurde das 25-Jahre-IJK-Jubildumsbuch tberarbeitet. Das
erweiterte Hardcover-Buch erzahlt nun auf 167 Seiten und einer aktuellen
Beilage Geschichten aus dreiig Jahren IJK. Von Elitejournalisten und

exzellenten Wissenschaftlern, vom gemeinsamen Forschen, Lernen

und Leben und vom ganz besonderen Geist des Instituts. Gegen eine
Spende, die zumindest die Versandkosten von ca. 5 Euro abdecken sollte,
sendet der KKeV lhnen das Buch gerne zu (nur solange der Vorrat reicht).
Bei Interesse freut sich der Verein auf lhre Nachricht: info@kkev.org. Alle

Spendeneinnahmen kommen den IJK-Fliichtlingshilfe-Projekten zugute.
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Bachelorjahrgang 2033

2015 offenbarte sich eine bisher unbekannte Qualitdt des IJK: die Partnervermittlung.
Sieben Kinder sind der Redaktion bekannt, die im vergangenen Jahr geboren wurden
und deren Eltern beide am IJK studiert haben. Wir gratulieren herzlich und freuen uns

auf den Bachelorstudiengang 2033.

Emil Hoffmann
9. Mai 2015

Ina Weber-Hoffmann und Ole iﬁ

Henri Albert Kistner

11. Januar 2015
Kathrin und André Kistner

berg
1. Juni 2015 _
erstin Blumberg und Arne BeeRinann

Theo Blake

6. September 2015
Kristina Klenz und Christopher Blake

Eva Charlotte Naab

8. September 2015
Teresa und Thorsten Naab
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Verschiedene Rednerinnen und Redner dankten Frau®Schneider auf dem Festakt anldsslich ihrer Verabschiedung

Eine pragende Personlichkeit tritt in den Ruhestand

Zum Ende des Sommersemesters 2015, ver-
abschiedet die Gemeinschaft des IJK Beate
Schneider in den Ruhestand. Keine andere
Personlichkeit hat das Institut in den 30 Jahren
seines Bestehens so sehr geprdgt wie Beate
Schneider. Das liegt nicht nur daran, dass sie
bereits an der Griindung des IJK mit klugen
Ideen beteiligt war und von Anfang an als
Professorin die ,,Journalisten“ und ,,Medienma-

nager“ mitausgebildet hat. Auch hat sie durch

Nach iiber 30 Jahren am Institut t}it__t Beate Schn

—

zahlreiche vielbeachtete Forschungsbeitrage
den Ruhm von Institut und Hochschule in der
Wissenschaft, in der Medienpraxis und der
Medienpolitik tatkraftig gemehrt. Fiir das IJK
und - als Vizeprdsidentin — fiir die Hochschule
hat sie sich stets agil, mit viel Fiirsorge und
Geschick eingesetzt. Zahlreiche Studierende
und Ehemalige verdanken ihrem Engagement
groBBartige Chancen fiir das Lernen oder den
Beruf.

Mit einem feierlichen Festakt ehrte das IJK
gemeinsam mit zahlreichen Ehemaligen und
Géasten aus Wissenschaft, Wirtschaft und Politik
am 6. November Beate Schneider. Namhafte
Rednerinnen und Redner blickten dabei mit Dank
und Anerkennung zuriick auf ihre akademischen
und persdnlichen Verdienste. Die vielen Besucher
und die auszeichnenden Worte verdeutlichen,
wie pragend ihr Wirken am Institut war.

Besonders dankbar sind wir fiir ihren unnach-
ahmlichen Stilim Umgang mit den Angehdorigen
der Institutsgemeinschaft: Wir alle erleben
Beate Schneider stets als flirsorglich, zielstrebig,
wegweisend und zumeist mit einem Lacheln
auf den Lippen. Diese Art des ,Leadership
hat uns geprdgt, und nicht nur in unserem
Leitbild ,,exzellent, praxisrelevant, fiirsorglich“
tragen wir diesen Spirit weiter. Wir sagen Beate
Schneider von Herzen Dank, wiinschen ihr fiir
die Zukunft alles Gute und freuen uns, dass sie

dem IJK weiterhin verbunden bleibt!

Einen ausfiihrlichen Bericht vom
Festakt mit weiteren Fotos
finden Sie hier
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Seit Juni 2015 ist Eva Baumann neue

Professorin fiir Kommunikationswissenschaft
am I/K. Eine alte Bekannte, denn Eva
Baumann hat bereits am Institut studiert und
promoviert. Nach einigen Zwischenstationen
in Miinster, Miinchen, Erfurt und Bielefeld
kehrte sie nun zuriick nach Hannover.

Im Interview erkldrt sie, was das IJK fiir
sie ausmacht und welche Schwerpunkte

sie als Professorin setzen mdchte.

e

Eva Baumann in ihrem heuen Biiro an der Expo Plaza

Begeisterungsfahig,
kooperativ, verlasslich

Frau Baumann, Sie arbeiten heute im grofien
Eckbiiro des IJK, dem ehemaligen Biiro von Frau
Schneider. Welcher Weg liegt hinter lhnen?

Ein ziemlich kurvenreicher, aber auch ab-
wechslungsreicher und inspirierender Weg,
der 1997 als Studentin am IJK — damals noch
in der Villa — begann. In Frau Schneiders Biiro
safd ich selbst schon mehrere Male als Priifling,
hier stand aber immer auch die Tir offen,
wenn ich persénlichen Rat und Unterstiitzung
suchte. Jetzt in diesem Raum arbeiten zu diirfen,

ist etwas ganz Besonderes, fiir das ich sehr

dankbar bin — noch vor einem guten Jahr hdtte
ich dieses Szenario sehr weit vorne auf die Liste
derin meinem Leben 100 unwahrscheinlichsten

Dinge gesetzt.

Was macht das IJK Ihrer Meinung nach aus?

Das IJK zeichnet sich durch die Menschen aus,
die hier sehr ambitioniert studieren und arbeiten
und dies in kollegialer und wertschatzender
Weise tun. Das Selbstverstandnis des Instituts
trifft es da sehr gut: exzellent, praxisrelevant

und fiursorglich. Vor allem Letzteres habe ich an
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keiner anderen Uni so erlebt wie hier. Gerade
diese menschliche Seite motiviert, sich fiir For-
schungs- und Lehrprojekte zu engagieren und
sich vor allem in stressigen Zeiten gegenseitig

zu unterstitzen.

Was konnte das IJK besser machen?

Ich glaube, wir miissen ein bisschen wegkom-
men von dem Vertrauen darauf, dass wir ,per
se grandios und exzellent“ sind und auch so
wahrgenommen werden. Den hohen Standard

und die hervorragende Reputation des IJK mis-

& 1

T SR

sen wir uns immer wieder neu erarbeiten, indem
wir uns gegen die inzwischen grofie Konkurrenz
an Medienstudiengdngen und Hochschulen
beweisen und uns selbst kritisch reflektieren.

Was sind lhre Pldne als Professorin am Institut?
Wie wollen Sie das IJK weiter verbessern?

Mein Steckenpferd ist die Gesundheitskommu-
nikation —ein im deutschsprachigen Raum noch
jingeres, aber zukunftstrachtiges interdiszipli-
ndres Forschungsfeld. Ich bin sehr dankbar, dass
meine Stelle iber das Professorinnen-Programm
Il gefordert wird. Mit diesen Ressourcen konnen
wir am IJK einen Schwerpunkt im Bereich der
Gesundheits- und Risikokommunikation auf-
bauen. Unter dem Schlagwort ,,Hanover Center
for Health Communication“ sollen Forschung,
Projekte und Praxisvernetzung zu dem Thema

gebiindelt werden. Das sind natiirlich auch The-

3

men, die in der Lehre eine Rolle spielen werden.
Gleichzeitig verstehe ich mich aber auch als
Allrounderin, die Interesse am gesamten
Kommunikationsprozess hat. Die klassischen
Forschungsfelder der ,,Lasswell-Formel“ sind
Schubladen, in denen auch ich denke und
arbeite, wobei meine Schwerpunkte im Bereich
der Rezeptions- und Sozialisationsforschung
liegen und ich mich kiinftig gerne starker
mit sozialokologischen Forschungsansdtzen

beschaftigen mochte.

Sie verstehen sich also als Generalistin mit

Schwerpunktthema?

Ich denke, es ist an einem so kleinen Institut
wichtig, dass man nicht nur in seiner Nische
arbeitet, sondern das Fach Kommunikationswis-
senschaft in seiner Breite sieht. Gesundheit ist

ein breites Themenfeld, das sehr gut anschluss-
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fahig an viele unterschiedliche Forschungsfel-
der ist, wie Medieninhalts-, Unterhaltungs-,
Persuasions- und Online-Forschung oder auch
Organisationskommunikation. Es muss aber
auch nicht immer ,,passend gemacht“ werden.

Ein Ausblick auf Eva Baumann als Professorin
am IJK in drei Adjektiven?

Begeisterungsfahig, kooperativ und verldsslich.
In diesem Sinne freue ich mich auf die gemein-
same Arbeit in vielen spannenden Projekten,

Initiativen und Lehrveranstaltungen.
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»Always on“ - Forschungsprojekt zur Nutzung von Handy und
mobilem Internet von Kindern und Jugendlichen abgeschlossen

Im Leben von Kindern und Jugendlichen sind Han-
dys und Smartphones zu alltdglichen Begleitern
geworden, die als Multifunktionsgerate taglich
und mehr oder weniger permanent genutzt
werden. Dorothée Hefner hat gemeinsam mit
Dr. Karin Knop und Prof. Dr. Peter Vorderer
(Universitat Mannheim) im Auftrag der Landes-
anstalt fiir Medien Nordrhein-Westfalen (LfM)
erforscht, wie Heranwachsende zwischen 8 und
14 Jahren Handys und das mobile Internet nutzen
und bewerten und welche Faktoren eine mehr
oder weniger individuell und sozial zutrédgliche
Nutzungsweise beeinflussen. Daneben wurde

die Rolle des Handys aus Sicht der Eltern, in der

Familie und innerhalb der Peergroup untersucht.

Die Ergebnisse zeigen, dass Besitz und Nutzung
von Handys und Smartphones in der unter-
suchten Altersgruppe stark zunimmt und einen
immer héheren Stellenwert insbesondere fiir die
Kommunikation unter Gleichaltrigen bekommt.
Waéhrend viele Kinder und Jugendliche in der
Lage sind, das Handy auf eine ,gesunde“ Art und
Weise zu nutzen, sind 8 Prozent der Nutzenden
»suchtgefdahrdet®. Der grofite Risikofaktor fiir
diese dysfunktionale Nutzungsweise ist eine

stark ausgepragte ,,Fear of Missing out“, also
die Angst, ausgeschlossen zu sein und wichtige

Dinge zu verpassen.

Die Studien haben eine breite Medienresonanz
hervorgerufen. Unter anderem berichteten
die , Tagesschau®, ,,heute“, das ,,ZDF-Mor-
genmagazin“ und ,RTL aktuell“ sowie diverse
Radiosender. Auch verschiedene Printmedien
und Online-Seiten haben die Ergebnisse der
Studie diskutiert — unter anderem ,,Spiegel
Online“, die ,,FAZ“, die ,,Welt* und die ,,Siid-
deutsche Zeitung*“.

Studie zum Peer-Einfluss auf das Risikoverhalten junger Erwachsener

Im Auftrag der Bundesanstalt fiir StraBenwesen
geht das IJK in einer zum 1. Dezember 2015
gestarteten Studie der Bedeutung der Peer-
Gruppe fiir das Fahrverhalten junger Fahrerin-
nen und Fahrer auf den Grund. Hierzu wird in
Zusammenarbeit mit dem Institut fiir Demos-
kopie in Allensbach eine persdnlich-miindliche
Reprasentativbefragung von 18- bis 24-Jdhrigen
durchgefiihrt. Im Rahmen einer Mehrebenen-
Analyse wird untersucht, inwiefern Fahrerinnen
und Fahrer Ahnlichkeiten mit ihrer Peer-Gruppe
in verkehrsbezogenen Dimensionen aufweisen.
Mit den Ergebnissen soll die strategische
Verkehrssicherheitskommunikation fiir die

junge Zielgruppe verbessert werden. Zum
Projektteam gehdren die Antragsteller Eva
Baumann, Sarah Geber und Christoph Klimmt
sowie unser neuer Kollege Fabian Czerwinski

als Projektmitarbeiter.

Die Studie schlieft an mehrere Forschungs-
projekte an, die in den vergangenen Jahren
am 1)K realisiert wurden. So wurde mehrfach
die Verkehrssicherheitskampagne ,,Runter

I

vom Gas!“ evaluiert und untersucht, wie
Fahranfangerinnen und Fahranfanger mit
verkehrssicherheitsrelevanten Botschaften

am besten erreicht werden kdnnen. ,Wir freuen

uns sehr, dass wir erneut mit der Bundes-
anstalt fiir Straenwesen zu dem wichtigen
Thema Verkehrssicherheit zusammenarbeiten
kénnen“, sagt Eva Baumann. Insbesondere
die Beriicksichtigung des Peer-Einflusses sei
vielversprechend. So stelle die Peer-Gruppe
eine der wichtigsten Orientierungsgréfien
fiir Heranwachsende dar, werde jedoch in der
wissenschaftlichen Forschung zur Gesund-
heits- und Risikokommunikation bislang eher
vernachldssigt.

Kooperationsprojekt zur Verbesserung der Krebsfritherkennung

Mit dem Ziel, die Friiherkennung von Tumoren
der Mundhohle zu verbessern, ist das IJK seit
August an einer einjdhrigen Machbarkeitsstudie
beteiligt. Im Rahmen des Projektes erarbeitet
eine interdisziplindre Arbeitsgruppe eine um-
fassende Interventionsstrategie, die sich an
niedergelassene Zahnérzte in Schleswig-Holstein
richtet. Dabei sollen u.a. Informations- und

Schulungsmaterialien fiir Zahnarzte optimiert

werden. Zudem wird ein Konzept fiir die Doku-
mentation und Evaluation einer zahndrztlichen
Untersuchungsmethodik zur Fritherkennung

dieses Tumors entwickelt und getestet.

Ziel der Machbarkeitsstudie ist es, eine mehr-
jahrige Feldstudie zu planen, die erstmalig eine
Aussage zur Wirksamkeit einer systematischen,

standardisierten Mundschleimhautuntersuchung
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im Kontext eines Fritherkennungsprogramms
treffen konnte. Das Projekt wird von Prof.
Dr. Katrin Hertrampf, Universitatsklinikum
Schleswig-Holstein, Campus Kiel, geleitet und
von der Damp Stiftung gefordert. Im IJK liegt
die Projektverantwortung bei Eva Baumann und
Stefanie Wahl.

Tausend Dank an unsere Gaste

Im Jahr 2015 wurde die Ausbildung am IJK wieder durch Lehrbeauftragte
aus Wissenschaft und Praxis ergdnzt und bereichert, denen wir herzlich
flir ihren Einsatz und ihre Unterstiitzung danken mochten.

Es unterstiitzten uns: Hubertus Scherer (Scherer & Partner), Corinna Meyer
(Freie Journalistin und Dozentin), Imke Gedusch (BTI Befestigungstechnik
GmbH & Co KG), Ingo Stoll (neuwaerts GmbH), Raik Packeiser (insignis
Agentur fiir Kommunikation GmbH), Emke Hillrichs, Brenya Adjei, Inga
Drews, Alexander Kiock und Iris Hildebrandt (diffferent GmbH Strate-
gieagentur), Prof. Dr. Kimb Massey (San José State University), Judith
Bug (Dozentin), Dr. Guy Morrow (Macquarie University Sydney), Kai
Schirmeyer (hannoverimpuls GmbH), Benjamin Schnabel (Deutsche Welle),
Alexander Franz (Innovation Coach), Julia Liebing (Bayern 3), Meike Becker
(Konzertdirektion Schmid), Susanne Ockelmann (WDR 3), Christian Baierle
(ROBA Music Publishing) und Julian Rabe (Niedersachsisches Ministerium
fur Inneres und Sport).

Neben den Lehrbeauftragten bereicherten verschiedene Praktiker und
Praktikerinnen und Wissenschaftler und Wissenschaftlerinnen als
Gastdozierende die Seminare und Vorlesungen am Institut. Wir freuen uns

sehr iiber diese Unterstiitzung und bedanken uns fiir das Engagement.

Den Kurs Media-Entrepreneurship unterstiitzen Arnd Aschentrup (vive.
me), Miriam von Bardeleben (Vincentz Network), Dr. ). Marco Bremer (blue
media labs), Ricardo Ferrer Rivero (Edelstall, PEY), André Kistner (Qualitize),
Kathrin Kistner (Qualitize), Andreas Lenz (t3n Magazin), Mario Leupold
(Innovationszentrum Niedersachsen), Dr. Marc-Oliver Reeh (Center for
NFC Management), Prof. Dr. Armin Rott (Hamburg Media School), Andreas
Schenk (EnjoyVenture) und Lucie Volquartz (BITKOM e.V.).

Im Seminar ,,Folgenreich — DAS Serien-Seminar konnten wir Maik Zehrfeld
(langweiledich.net, serieslyawesome.tv), Jonas Walkenbach (InnoGames)
und Hauke Bartel (RTL Mediengruppe) willkommen heiien.

Fur das Seminar ,,Werbung und Musik“ konnten Benedikt Spangardt
(Universitdat Wiirzburg), Dr. Hauke Egermann (TU Berlin) und Dr. Daniel
Reinke (Landwehr GmbH) gewonnen werden.

Der Kurs ,,Die Automatische Inhaltsanalyse” wurde durch einen Vortrag von
Tilman Weisgerber (Consline AG) bereichert. Helge Borgarts, Komponist fiir
Games, Film und Fernsehen aus Miilheim an der Ruhr und Mitorganisator
der ,Soundtrack Cologne“ war im Seminar ,,Games und Musik* zu Gast.
Schlielich wurde die Vorlesung ,,Grundlagen der Kommunikatorforschung®
unterstiitzt durch Dieter Westhoff (Norddeutscher Rundfunk / Tagesschau
Online) und Hardy Prothmann (Rheinneckarblog).

ZU GAST

Das Seminaf ,:Medﬁ Entrepreneurship® zu Besuch
| bei AT Kearfley amiTimes Square

Das 1)K zu Gast in New York City

Das IJK durfte 2015 nicht nur Gastdozierende begriien, sondern war im
Rahmen einer Exkursion des Seminars ,,Media Entrepreneurship“ selbst bei
verschiedenen Unternehmen zu Gast. 20 Teilnehmerinnen und Teilnehmer
reisten fiir sieben Tage nach New York City, kamen vor Ort mit Griinderinnen
und Grindern zusammen und beobachteten, welche Produkte, Trends
und Innovationen am tonangebenden US-Medienmarkt entstehen. Die
Teilnehmenden hatten auRerdem Gelegenheit, ihre im Seminar entwickelten
Geschéftsideen vor Ort unter realen Bedingungen zu testen.
Unterstuitzt wurde das Seminar in New York von der internationalen
Unternehmensberatung A.T. Kearney und ihrem geschéaftsfiihrenden
Partner dem IJK-Absolventen Dr. Daniel Mahler, sowie vom Wall Street
Journal, von Bloomberg, von Blue State Digital, vom German Accelerator
des Bundesministeriums fiir Wirtschaft und Energie, von der New York
City Economic Development Corporation, der Advertising Research
Foundation, der Agentur thjnk in Manhattan, von NowThisMedia und von
Chartbeat. ,,Dank gebiihrt unseren Gastgebern vor Ort, den interessierten
Teilnehmenden und insbesondere all den Kolleginnen und Kollegen der
Hochschule, die diese instruktive Exkursion ermoglicht haben®, freute sich
Beate Schneider, die das Seminar zusammen mit Christopher Buschow
leitete.

Mehr Fotos der Exkursion:
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WAS MACHT EIGENTLICH ...?

Was macht eigentlich ...?

Foto: Anne Feske, KiKA

Tim Gailus hat am /K Medienmanagement
und anschliefend Medien und politische
Kommunikation an der Freien Universitdt
Berlin studiert. Nebenbei war er als Science
Slammer und Synchronsprecher aktiv. Seit
August 2015 ist Tim Gailus Moderator und
Gesicht der KiKA-Sendung ,,Timster®, in der
erjiingeren Zuschauern die Medienwelt
ndher bringt —von Kinotipps liber die
Erkldrung von Medientrends bis zum Blick

hinter die Kulissen der Medienproduktion.

Wenn Sie heute noch einmal Zeit fiir ein Zweit-
studium hétten - was wiirden Sie wéhlen (und

warum)?

»Multimedia Design®, denn ich wiirde gerne die
ersten Generationen von Augmented-Reality-
Brillen mitgestalten oder komplexe 360°-VR-
Welten erschaffen. Von meiner urspriinglichen
Idee, mit dem Studium ,Holzwirtschaft®“ in
Norwegen Millionen zu verdienen, habe ich
mich lange verabschiedet.

Welches Medienangebot hat Sie in der letzten
Zeit am meisten begeistert/am besten unter-
halten?

Beim bundesweiten Vorlesetag im November
habe ich vor einer zweiten Klasse das Kinder-

buch ,,Snéfrid aus dem Wiesental — Die ganz

und gar unglaubliche Rettung von Nordland“
vorgelesen. Meine Klasse und ich hatten am
liebsten ein ganzes Vorlese-Wochenende

draus gemacht.

Welches Medienangebot kdnnte lhretwegen auf
ewig von der Bildflache verschwinden?

Illegale Streaming-Angebote wie Kinox.to
gehoren hoffentlich bald der Vergangenheit
an. Nun gut... mit jedem ehrlich investierten
Cent in fiktionale Angebote werden sicherlich
nicht immer neue, spannende Serien und
Programme entwickelt. Aber es ware wiin-
schenswert. Immerhin hdtte die Filmindustrie
eine Argumentationsgrundlage weniger, dem
Publikum ,,den Raub am eigenen Geldbeutel”

vorzugaukeln.

(Bitte vervollstindigen Sie den Satz) Wenn es
kein Facebook gébe, ...

... dann wiirde ich noch in diesen lustigen
StudiVZ-Gruppen sein wie zum Beispiel: ,Wer
ist eigentlich dieser LAN und warum macht er
soviele Partys?“ Da fallt mir ein... in den ersten
IJK-Semesterwochen 2009 lief die Organisation
tatsdchlich noch tber StudiVz.

Mit wem wiirden Sie gerne mal einen Monat

lang den Job tauschen (und warum)?

Unabhédngig von der publizistischen Qualitat
halte ich die Axel Springer AG fiir eines der
innovativsten Medienh&duser in Deutschland.
Ich wiirde daher sehr gerne einen Monat lang
mit Christoph Keese (Executive Vice President)
tauschen. Er koordiniert dort die Bereiche
Investor Relations und Public Affairs. Ich wiirde
zu gerne wissen, welche kommunikativen
Strukturen und Prozesse dort im Hintergrund
ablaufen und wie sich so ein grofRes Medien-

haus dabei strategisch aufstellt.

12 Informationen aus dem Institut fiir Journalistik und Kommunikationsforschung

der Hochschule fiir Musik, Theater und Medien Hannover

... [im Gailus

Welchen Job wiirden Sie nur sehr ungern machen
wollen (und warum)?

Ich ware nur ungern ein ,,Berufs-Youtuber®,
der von Product-Placement-Versprechungen
abhéngig ist. Ich will zum Beispiel nicht im
Auftrag eines Unternehmens als Youtuber die
Welt erkunden: Wenn nicht mal die Reiseziele
eigenstandig ausgesucht werden, wo soll das
bitte authentisch sein?

3 Dinge, die Sie gerne noch erleben méchten:

Geburt und Aufwachsen meiner Enkel, Mara-
thon laufen sowie ein kostliches Steak Medium

Rare aus dem 3D-Drucker fiir Lebensmittel.
3 Orte, die Sie gerne noch bereisen méchten:
Schottland, Japan, Estland/Lettland

Eine besonders schone oder pragende Studien-
erinnerung?

Besonders prdagend: 3 wundervolle Jahre
Theater-AG am 1JK | Besonders schin: die am
IJK geschlossenen Freundschaften, WG-Partys,
mit dem BA-Jahrgang von 2012 ,Wonderwall“
von Oasis singen | Besonders verwirrend: Als
Christoph Klimmt und Alexandra Sowka zu
Beginn meiner mindlichen Priifung relativ
lange liber die Geruchsintensitadt von Zitronen-
Melisse-Tee diskutiert haben.

Zum Schluss bitte noch eine kleine Lebens-

weisheit to go:

Das Beste, was man im Leben tun kann, ist
herauszufinden, was man liebt und wofiir man

wahre Leidenschaft empfindet.

Promovenden & Habilitanden

Astrid Funck

Daniela Schliitz

PROMOVENDEN & HABILITANDEN

Alexandra Sowka

Die transparente Redaktion: Ein
Ansatz fiir die strategische Offentlich-
keitsarbeit von Zeitungsverlagen

Inihrer Dissertation geht Astrid Funck der Frage
nach, wie crossmedial arbeitende Zeitungsre-
daktionen nach auBen hin fiir mehr Transparenz
in Bezug auf die Qualitat ihrer Arbeit sorgen
konnen. In ihrer theoretischen Untersuchung
geht es darum, einen Ansatz fiir eine spezielle
Form der strategischen Offentlichkeitsarbeit
zu entwickeln, fiir die der Begriff der externen
Transparenzkommunikation eingefiihrt wird.
Die Redaktionen kdnnen dabei entweder
versuchen, fiir eine bessere Durchsichtigkeit
und Verstehbarkeit der gesamten Redaktions-
organisation und des Handelns darin zu sorgen,
oder sie konzentrieren sich auf den Bereich
der Qualitatssicherung. Ausgehend von der
Strukturationstheorie werden Redaktionsor-
ganisationen als soziale Systeme organisierten
Handelns erklart. Auf dieser Grundlage lassen
sich die inhaltlichen Themenfelder der externen
Transparenzkommunikation bestimmen. Analy-
siert wird, wie sie sich systematisch managen
ldsst. Die Erkenntnisse miinden in einem Modell
der integrierten Transparenzkommunikation
und in einem Teilmodell fiir den Umgang mit
kommunikativen Widerspriichen und Darstel-

lungsfehlern.

Quality-TV als Unterhaltungsphdnomen:

Entwicklung, Charakteristika, Nutzung
und Rezeption von Fernsehserien wie The
Sopranos, The Wire oder Breaking Bad

Mit dem Buch ,,Quality-TV als Unterhaltungs-
phdnomen: Entwicklung, Charakteristika,
Nutzung und Rezeption von Fernsehserien wie
The Sopranos, The Wire oder Breaking Bad*“
veroffentlichte Daniela Schliitz Anfang 2016
ihre Habilitationsschrift. Ziel des Buches ist ein
umfassenderes Verstandnis des Wechselspiels
von Produktion, Allokation und Rezeption
qualitativ hochwertiger, unterhaltsamer Krea-
tivgiter. Ausgangspunkt ist dabei die Ausein-
andersetzung mit sogenannten Qualitdtsserien
als prototypische TV-Produkte im Zeitalter der
kulturellen Konvergenz. Es wird angenommen,
dass Qualitatsunterhaltung eine besondere
kulturell gebundene, komplexe und bereichernde
Rezeptionserfahrung ermdéglicht. Sie dient—so
das Argument — daher als Nachfragetreiber in
einer direkten Austauschbeziehung zwischen
Produkt und Kundinnen bzw. Kunden. Die Be-
sonderheit des Buches besteht in der Integration
unterschiedlicher kommunikations- und medi-
enwissenschaftlicher, medienpsychologischer,
aber auch 6konomischer Ansdtze im Modell des

Quality-TV-Unterhaltungserlebens.

Wissenschaftskommunikation zwischen
Sozialwissenschaft und Sozialpraxis: Eine
handlungstheoretische Untersuchung am
Beispiel der Wissenschaftskommunikation

iiber das Thema Rechtsextremismus

In der gegenwadrtigen Debatte um Wissenschafts-
kommunikation wird kaum hinterfragt, warum
diese eigentlich relevant ist bzw. sein sollte.
Ebenso ungeklart ist, inwiefern tatsachlich ein
kommunikativer Austausch stattfindet und wo-
durch dieser bedingt wird. Die Dissertation von
Alexandra Sowka hakt hier ein und untersucht
die Wissenschaftskommunikation zwischen
Sozialwissenschaft und Praxis am Beispiel des
Themas ,,Bekdmpfung von Rechtsextremismus*.
Ein in der Arbeit entwickeltes Modell des Wis-
senschaftskommunikationshandelns leitete zwei
empirische Studien mit Rechtsextremismus-For-
schern und Anti-Rechtsextremismus-Praktikern
an. Ein zentrales Ergebnis ist, dass Forscher und
Praktiker in regem Kontakt zueinander stehen;
Wissenschaftskommunikation ist vor allem
bei vielen Praktikern ein fester Bestandteil der
Arbeitsroutinen. Dabei gilt, je starker die Akteure
Wissenschaftskommunikation mit eigenen
wirtschaftlichen Vorteilen in Verbindung bringen,
desto aktiver beteiligen sie sich. Umgekehrt ist
die kommunikative Aktivitat bei denjenigen
geringer ausgepragt, die sich insbesondere aus
moralischen Uberlegungen mit der Forschung

bzw. der Praxis austauschen.
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WORKSHOPS & TAGUNGEN

Workshops & Tagungen

Kongress ,,#Disruptive Innovation - TV-Markt im Umbruch*

Mike Smith (BBC) spricht uw den Wandel des TV Markts;

Foto: Marlena Waldthausen, nordmedia

t t

Merende’ﬂes)‘ _fdem Kongress ‘
ughe Innovation;
Foto: Matlena Waldthausen, nordmedia’

Am 26. November prdsentierte das IJK ge-
meinsam mit nordmedia, dem NDR und der
Hochschule Hannover den zweiten #DISRUPTIVE
INNOVATION-Kongress. Moderatorin Sarah Liu
fuhrte die rund 200 Teilnehmenden durch die
Veranstaltung, bei der internationale Sprecher
zu dem diesjdhrigen Themenfokus ,,TV-Markt
im Umbruch“ referierten. Unter anderem gab
Mike Smith von der BBC einen spannenden
Einblick in die strategische Ausrichtung des
englischen Senders hinsichtlich ihrer internetba-

sierten Angebote. Die interaktive Dokumentation

»Polar Sea 360°“ von Thomas Wallner, bei der
die Zuschauer durch immersive Interaktion
eingebunden sind, wurde vorgestellt, und Bjérn
Staschen vom NDR/ARD Newsroom bewies, dass
mit einem Smartphone sehr einfach Fernsehen
gemacht werden kann. Weitere Sprecher waren
Friederike Behrends (Magine Holding), Dr.
Andreas Ettenhuber (ProSiebenSat.1), Phil-
lip Goewe und Yvonne Olberding sowie Dr.
Jan Schulte-Kellinghaus vom NDR, Matthias
Puschmann (Vast Media) und Peter Schulz (Sky
Deutschland).

2. Tagung der Fachgruppe Werbekommunikation in der DGPuK

Musik ist aus den Medien nicht wegzudenken.
Das Gleiche gilt fiir Werbung: Ob als Hinter-
grundmusik in Form eines Klangteppichs, als
Erkennungssignal oder Kommunikationsmittel —
Musik spielt in audiovisuellen Werbeformen eine
herausragende Rolle: Sie unterstiitzt werbliche
Inhalte, akustische Markenfiihrung ist elemen-
tarer Bestandteil von Branding-Strategien, und
Musik bzw. Musikschaffende kénnen ihrerseits
Gegenstand werblicher Kommunikation sein.
So ubiquitdr wie der Gegenstand im Alltag
ist, so Uiberschaubar ist die systematische

wissenschaftliche Auseinandersetzung mit

dem Themenfeld Musik und Werbung. Aus
diesem Grund lud das IJK Ende November 2015
zur 2. Jahrestagung der DGPuK-Fachgruppe
Werbekommunikation ins Leibnizhaus nach
Hannover ein. Etwa 50 Wissenschaftlerinnen und
Wissenschaftler sowie Studierende diskutierten
das Themenfeld aus kommunikations- und
musikwissenschaftlicher Perspektive: Neben
der Bestandsaufnahme unterschiedlicher Er-
scheinungsformen von Musik und Werbung — wie
Musik in TV-Spots, Product Placement in Musik
Videos, Popstars als Markenbotschafterinnen
und -botschafter oder Social Media Auftritte
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von Musikschaffenden — stand die Wirkung von
Musik in der Diskussion (z. B. bei der Aktivierung
von Stereotypen oder ihr Einfluss auf Wahrneh-
mung und Erinnerung von Werbeinhalten). Das
interdisziplindre Programm und die Moglichkeit
zum Austausch wurden von allen Anwesenden
als sehr bereichernd empfunden. Die Konferenz
wurde ausgerichtet von Dorothée Hefner und
Daniela Schliitz in Kooperation mit Benedikt
Spangardt von der Universitdt Wiirzburg. Die
Veranstaltung wurde unterstiitzt von der RTL

Mediengruppe und dem KKeV.

Publikationen & Vortrége (Auswahl)

PUBLIKATIONEN & VORTRAGE

Baumann, E. & Czerwinski, F. (2015).

Erst mal Doktor Google fragen? Nutzung Neuer Medien zur Information und
zum Austausch tiber Gesundheitsthemen. In J. Bcken, B. Braun & R. Meier-
jurgen (Hrsg.), Gesundheitsmonitor 2015. Biirgerorientierung im Gesund-
heitswesen (S. 57-79). Giitersloh: Verlag Bertelsmann Stiftung

Baumann, E., Geber, S., Klimmt, C., Maurer, M., Oschatz, C. & Siilflow,

M. (2015).

Grenzen der Wirksamkeit praventiver Botschaften am Beispiel von Ver-
kehrssicherheitskampagnen. In M. Schafer, O. Quiring, C. Rossmann, M.
Hastall & E. Baumann (Hrsg.), Gesundheitskommunikation im gesellschaft-
lichen Wandel (S. 213-222). Baden-Baden: Nomos.

Buschow, C. & Schneider, B. (2015).
Future Potential of Social TV. In K. Mitschka (Hrsg.), Wohin? Public Value
Bericht 2014/15 (S. 18-21). Wien: Osterreichischer Rundfunk (ORF).

Buschow, C. & Schneider, B. (Hrsg.). (2015).
Social TV in Deutschland (Band 30 der Schriftenreihe der Niedersé&chsi-
schen Landesmedienanstalt, NLM). Leipzig: VISTAS.

Emde, K., Klimmt, C. & Schliitz, D. M. (2015).

Does storytelling help adolescents to process the news? A comparison of
narrative news and the inverted pyramid. Journalism Studies. Advance on-
line publication.

Klimmt, C. (2015).

Du bist tot, nur noch zwei Leben tbrig! Sterben im Computerspiel. In T. Klie,
M. Kumlehn, R. Kunz & T. Schlag (Hrsg.), Praktische Theologie der Bestat-
tung (S. 575-592). Berlin: deGruyter.

Knop, K., Hefner, D., Schmitt, S. & Vorderer, P. (Hrsg.). (2015).
Mediatisierung Mobil. Handy- und mobile Internetnutzung von Kindern und
Jugendlichen (Band 77 der Schriftenreihe Medienforschung der Landesan-
stalt fiir Medien NRW). Leipzig: VISTAS.

Liicke, M. & Paulus, A. (2015).

Branchenverbande der Musikkultur/-wirtschaft als Austausch- und Koope-
rationspartner: Chancen fiir die Entwicklung und Vermittlung popkultureller
Lehrinhalte an (Fach-)Hochschulen. In M. Ahlers (Hrsg.), Popmusik-Vermitt-
lung: Zwischen Schule, Universitdt und Beruf (S. 307-320). Minster: LIT.

Menski, U., Wahl, S., Tischer, H. & Braun, ). (2015).

Zwischen Anspruch und Wirklichkeit: Die Rolle der Bevélkerung in der Er-
nahrungsnotfallvorsorge. In L. Gerhold, H. Jackel, J. Schiller & S. Steiger
(Hrsg.), Ergebnisse interdisziplindrer Risiko- und Sicherheitsforschung. Ei-
ne Zwischenbilanz des Forschungsforum Offentliche Sicherheit (S. 125-
142). Berlin: Forschungsforum Offentliche Sicherheit.

Possler, D., Hautzer, L., Buschow, C., Scherer, H. & Schneider, B. (2015).
Die Dynamik von Social TV — Themenverldufe und Aufmerksamkeitsfakto-
ren der Twitter-Diskussion zum Dschungelcamp. In S. Pagel (Hrsg.), Schnitt-
stellen (in) der Medienskonomie (S. 279-300). Baden-Baden: Nomos.

Reifegerste, D., Schumacher, M.-B., Hoffmann, S., Schwarz, U. & Hagen,

L. M. (2015).

The influence of message framing on intentions to support healthy settings:
An experimental study in preschool and the workplace. International Jour-
nal of Communication and Health, 6, 1-10.

Reus, G. & Harden, L. (2015).

Noch nicht mit der Kunst am Ende. Das Feuilleton setzt wieder deutlicher
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