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Prof. Dr. Klaus Dieter Altmeppen 
 
Im Rahmen der IJK-Vortragsreihe 
„Innovationen im Medienmanagement“ referiert 
am Donnerstag, den 29.05., Herr Prof. Dr. 
Klaus Dieter Altmeppen von der Katholischen 
Universität Eichstätt Ingolstadt zum Thema 
„Medienmanagement als Redaktions- und 
Produktionsmanagement“.  
 
Die Veranstaltung findet donnerstags von 14.15 
bis 15.45 Uhr im Raum 1.27 des IJK statt und 
richtet sich an Masterstudenten; Gasthörer sind 
herzlich willkommen. 
Bei Fragen zur Veranstaltung steht Katja 
Kaufmann (katja.kaufmann@ijk.hmt-
hannover.de) zur Verfügung. 
 
 
Kurzdossier: 
Herr Prof. Dr. Klaus Dieter Altmeppen ist Professor für Journalistik an der 
Katholischen Universität Eichstätt Ingolstadt und forscht im Bereich 
Journalismus, Medienmanagement und –organisation, Medienökonomie, 
Unterhaltungsbeschaffung und –produktion.  
  
1956 in Münster geboren, machte er Abitur auf dem zweiten Bildungsweg 
und studierte von 1981 bis 1986 Neuere Geschichte, Publizistik und 
Politikwissenschaft in Münster. 1998 promovierte er mit dem Thema 
„Redaktionen als Koordinationszentren“. 2004 folgte die Habilitation mit 
dem Thema „Journalismus und Medien als Organisationen. Leistungen, 
Strukturen und Management“. Als Mitarbeiter und Assistent war er tätig 
an den Universitäten in Münster (1987-1990), Hamburg (1990-1998) und 
Ilmenau (1998-2007). Darüber hinaus übernahm er Gastprofessuren am 
Institut für Kommunikationswissenschaft der Universität Salzburg und am 
Institut für Publizistikwissenschaft und Medienforschung der Universität 
Zürich. 1990-1991 leitete Altmeppen die Aufbauqualifikation „Fachreferent 
für Öffentlichkeitsarbeit“ in Hamburg, 1998 bis 2002 war er Sprecher der 
Fachgruppe „Journalistik und Journalismusforschung“ der Deutschen 
Gesellschaft für Publizistik- und Kommunikationswissenschaft. 
Herr Prof. Dr. Klaus-Dieter Altmeppen ist Mitglied in der Deutschen 
Gesellschaft für Publizistik- und Kommunikationswissenschaft (DGPUK), 
der International Communication Association (ICA) und der Association for 
Education in Journalism & Mass Communication (AEJMC). 
 
Online-Profil: http://www.ku-
eichstaett.de/Fakultaeten/SLF/jour/Mitarbeiter/lehrstuhl2/altmeppenbio.d
e  
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