Medienmanagement als Controllingmanagement
Prof. Dr. Martin Glaser

Im Rahmen der [JK-Vortragsreihe
~Innovationen im Medienmanagement®
referiert am Donnerstag, den 24.04., Herr Prof.
Dr. Martin Glaser von der Hochschule der
Medien Stuttgart zum Thema
~Medienmanagement als Controllingmanage-
ment".

Die Veranstaltung findet donnerstags von
14.15 bis 15.45 Uhr im Raum 1.27 des IJK
statt und richtet sich an Masterstudenten;
Gasthorer sind herzlich willkommen.

Bei Fragen zur Veranstaltung steht Katja
Kaufmann (katja.kaufmann@ijk.hmt-
hannover.de) zur Verfigung.

Kurzdossier:

Herr Prof. Dr. Martin Glaser, geboren 1947, lehrt an der Hochschule der
Medien, Stuttgart, Studiengang Medienwirtschaft, Fachbereich Electronic
Media. Seine Spezialgebiete sind Mediendkonomie, Medienmanagement,
TV- und Radiomanagement, Controlling, Unternehmenskultur,
Projektmanagement und Kalkulation von Medienprojekten, Medien- und
Kommunikationstheorie und Fihrung.

Herr Prof. Dr. Martin Glaser studierte Volkswirtschaftslehre und Statistik in
Mannheim. Dort war er zundachst wissenschaftlicher Mitarbeiter fur
Finanzwissenschaft und schrieb seine Promotion ebenfalls an der
Universitat Mannheim. Von 1980-1993 war er beim Sidddeutschen
Rundfunk Stuttgart (heute Sudwestrundfunk, SWR) als Referent in der
Verwaltungsdirektion tatig, anschlieBend Abteilungsleiter
Programmwirtschaft Ho6rfunk und kaufmannischer GeschaftsfiUhrer der
Schwetzinger Festspiele GmbH. AnschlieBend war er vier Jahre an der
Fachhochschule Furtwangen im Fachbereich Digitale Medien, Studiengang
Medieninformatik tatig.

Seit 1996 ist er Professor an der Hochschule der Medien (HdM) in
Stuttgart. Dort baute er den Studiengang Medienwirtschaft auf und ist
Mitglied des Hochschulrats. An der HMS st er als freier Dozent flr
"Medienbkonomie" tatig.

Herr Prof. Dr. Martin Glaser blickt auf zahlreiche Publikationen zurick und
ist Schriftleiter und Mitherausgeber der Fachzeitschrift "MedienWirtschaft"
sowie Mitherausgeber der "Schriften zur Medienwirtschaft und zum
Medienmanagement" und der ,Stuttgarter Beitrage zur Medienwirtschaft".

Online-Profil: http://www.hdm-stuttgart.de/hochschule/
kontakt/suche_ergebnis_liste?ld=5
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