Medienmanagement als Marketingmanagement
Prof. Dr. Gabriele Siegert

Im Rahmen der 1JK-Vortragsreihe ,Innovationen im
Medienmanagement" referiert am Donnerstag, den
12.06., Frau Prof. Dr. Gabriele Siegert von der
Universitat Zirich zum Thema ,,Medienmanagement
als Marketingmanagement".

Die Veranstaltung findet donnerstags von 14.15 bis
15.45 Uhr im Raum 1.27 des IJK statt und richtet
sich an Masterstudenten; Gasthoérer sind herzlich
willkommen.

Bei Fragen zur Veranstaltung steht

Katja Kaufmann (katja.kaufmann@ijk.hmt-hannover.de) zur Verfigung.

Kurzdossier:

Frau Prof. Dr. Gabriele Siegert wurde 1963 in Augsburg geboren. Sie
studierte von 1982 bis 1987 Wirtschafts- und Sozialwissenschaften und
war anschlieBend bis 1995 wissenschaftliche Assistentin am Lehrstuhl fur
Soziologie und empirische Sozialforschung der Universitat Augsburg. Nach
ihrer Promotion 1992 wurde sie zunachst Lehrbeauftragte an der
Geisteswissenschaftlichen Fakultat, von 1995 bis 1996 dann an der
Wirtschafts- und Sozialwissenschaftlichen Fakultdt der Universitat
Augsburg.

In den Jahren 1995 bis 2001 war sie als Universitatsassistentin am
Institut fir Kommunikationswissenschaft, Abteilung Mediendkonomie und
Empirische Kommunikationsforschung, an der Universitat Salzburg tatig.
1999 (bernahm Frau Prof. Dr. Gabriele Siegert die Vertretungsprofessur
fir Kommunikations- und Medienwissenschaft an der Universitat Jena,
anschlieBend flir die Jahre 2000/2001 die Vertretungsprofessur flr
Kommunikations- und Medienwissenschaft am Institut fir Journalistik und
Kommunikationsforschung Hannover.

Seit ihrer Habilitation 2001 an der Geisteswissenschaftlichen Fakultat der
Universitat Salzburg ist Frau Prof. Dr. Gabriele Siegert Professorin flr
Publizistikwissenschaft mit Schwerpunkt Mediendkonomie an der
Universitat Zarich.

Frau Prof. Dr. Gabriele Siegerts Forschungsinteressen liegen in den
Bereichen  Medienbkonomie, @ Medienmanagement und Werbung:
besonders Medienmarken und Reputation, Akteure, Organisationen und
Prozesslogiken, Medienmarketing und Mediaforschung.

Frau Prof. Dr. Gabriele Siegert ist Mitglied in der SAGW-
Steuerungsgruppe ~Netzwerk Generationenbeziehungen, im
Selbstverstandnisausschuss der deutschen Gesellschaft flr Publizistik-
und Kommunikationswissenschaft (DGPuK) und dem Advisory Board



~Psychologie der Markenwirkung".

Seit 2005 ist sie Prasidentin der Schweizerischen Gesellschaft flr
Kommunikations- und Medienwissenschaft (SGKM) und Mitglied des
Board of Directors des NCCR "“Challenges to Democracy in the 21st
Century.

Sie engagiert sich als Mitglied im Wissenschaftspolitischen Rat der
Sozialwissenschaften (WRS/CPR) der SAGW sowie als Lehrbeauftragte im
Nachdiplomkurs “Kommunikationsmanagement" der Zircher Hochschule
Winterthur. AuBerdem (bt Frau Prof. Dr. Gabriele Siegert eine Beratungs-
und Gutachtertatigkeit in zahlreichen Verfahren aus und ist Mitglied in
weiteren Programmen und Kommissionen.

Online-Profil:
http://www.ipmz.uzh.ch/home.html?/staff/mit IV siegert.html
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