
Medienmanagement als Kooperations- und Mergers- & 
Acquisitions-Management 
Prof. Dr. Insa Sjurts 
 
Im Rahmen der Vortragsreihe „Innovationen im 
Medienmanagement“ referiert am Donnerstag, 
den 10.07., Frau Prof. Dr. Insa Sjurts von der 
Universität Hamburg zum Thema 
„Medienmanagement als Kooperations- und 
M&A-Management“. 
 
Die Veranstaltung findet donnerstags von 14.15 
bis 15.45 Uhr im Raum 1.27 des IJK statt und 
richtet sich an Masterstudenten; Gasthörer sind 
herzlich willkommen. 
 
Bei Fragen zur Veranstaltung steht  
Katja Kaufmann (katja.kaufmann@ijk.hmt-hannover.de) zur Verfügung. 
 
 
Kurzdossier: 
 
Frau Prof. Dr. Insa Sjurts studierte Betriebswirtschaftslehre und 
Sozialökonomie an der Universität der Bundeswehr Hamburg. Nach ihrer 
Promotion 1994 habilitierte sie 1999. 

In den Jahren 1988/1989 war sie Mitarbeiterin im Vorstandsstab 
Betriebswirtschaft bei Gruner + Jahr AG & Co (Hamburg). Anschließend 
war sie von 1989 bis 1994 als wissenschaftliche Mitarbeiterin am Lehrstuhl 
für Allgemeine Betriebswirtschaftslehre und am Lehrstuhl für 
Betriebswirtschaftlehre, insbes. Organisationstheorie der Universität der 
Bundeswehr Hamburg tätig, von 1994 bis 2000 als wissenschaftliche 
Assistentin. 2000 folgte die Ernennung zur Universitätsprofessorin an der 
Universität Flensburg. 

Im Sommersemester 2002 sowie 2006 übernahm Frau Prof. Dr. Insa 
Sjurts eine Gastprofessur für Medienmanagement an der Leopold-
Franzens-Universität Innsbruck. 

Seit 2003 ist sie nun wissenschaftliche Leiterin der Studiengänge zum 
Medienmanagement an der Hamburg Media School. 2007 wurde sie zur 
Universitätsprofessorin der Universität Hamburg ernannt. 

Frau Prof. Dr. Insa Sjurts forscht in den Bereichen Medienmanagement, 
Strategische Planung, Organisationstheorie und Organisationsgestaltung, 
Unternehmenskulturen, Kontrolle und Controlling, Vertrauen in 
Organisationen sowie Theorie der Kooperation und 
Kooperationsmanagement. 

 

Seit 2002 ist sie Mitglied der Kommission zur Ermittlung der Konzentration 



im Medienbereich (KEK), deren Vorsitzende sie seit 2007 ist. Darüber 
hinaus  ist Frau Prof. Dr. Insa Sjurts seit 2006 in der Chefredaktion der 
Medienwirtschaft - Zeitschrift für Medienmanagement und 
Kommunikationsökonomie aktiv. 

 

Frau Prof. Dr. Insa Sjurts ist unter anderem Gründungsmitglied des 
Hamburger Forums Medienökonomie und als Reviewerin tätig für diverse 
nationale wie international renommierte Zeitschriften und Verbände im 
Bereich von Unternehmensstrategie, Organisation und Medien, so unter 
anderem für die Academy of Management in den Bereichen "Organization 
and Management Theory" und "Business Policy and Strategy", für die 
European International Business Academy (EIBA) sowie für die 
Zeitschriften Medien & Kommunikationswissenschaft, Führung + 
Organisation (zfo) und Management International Review” (MIR).  

 

Weiterhin ist sie Mitglied im Verband der Hochschullehrer für 
Betriebswirtschaft e. V., in der Academy of Management, in der Strategic 
Management Society, der European Group for Organizational Studies 
(EGOS), der Deutschen Gesellschaft für Publizistik (DGPuK) und der 
Association for Cultural Economics International (ACEI) sowie der 
European Media Management Association (EMMA). 
 
Online-Profil: http://www.wiso.uni-hamburg.de/index.php?id=878  
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