
Medienmanagement als Technologiemanagement 
Prof. Dr. Andreas Will 
 
Im Rahmen der Vortragsreihe „Aktuelle 
Herausforderungen im Medienmanagement“ 
referiert am Donnerstag, den 26.06.,  
Herr Prof. Dr. Andreas Will von der Technischen 
Universität Ilmenau zum Thema 
„Medienmanagement als Technologiemanage-
ment“. 
 
Die Veranstaltung findet donnerstags von 14.15 bis 15.45 Uhr im Raum 
1.27 des IJK statt und richtet sich an Masterstudenten; Gasthörer sind 
herzlich willkommen. 
Bei Fragen zur Veranstaltung steht  
Katja Kaufmann (katja.kaufmann@ijk.hmt-hannover.de) zur Verfügung. 
 
 
Kurzdossier: 
 
Herr Prof. Dr. Andreas Will schloss 1990  sein Studium als Diplom-
Wirtschaftsingenieur ab. 1995  folgte seine Promotion an der Wirtschafts- 
und Sozialwissenschaftlichen Fakultät der Universität Augsburg. 
In den Jahren 1990 bis 1991 war er als Wissenschaftlicher Mitarbeiter am 
Institut für Volkswirtschaftslehre an der Technischen Universität Dresden 
tätig, anschließend von 1991 bis 1995  als Wissenschaftlicher Mitarbeiter 
an der Professur für Betriebswirtschaftslehre mit Schwerpunkt 
Wirtschaftsinformatik der Justus-Liebig-Universität Gießen.  
Bis 1999 arbeitete er als Wissenschaftlicher Assistent am Lehrstuhl für 
Betriebswirtschaftslehre mit Schwerpunkt Wirtschaftsinformatik der 
Universität Augsburg, um 1999 zu habilitieren und die Lehrbefähigung für 
Betriebswirtschaftslehre zu erhalten. 
 
Danach war er für zwei Jahre als Projektmanager bei der Emagine GmbH, 
Eschborn tätig.  
Für das Jahr 2001 übernahm er die Universitätsprofessur für 
Wirtschaftsinformatik an der Otto-von-Guericke-Universität Magdeburg.  
Seit 2001 ist Herr Prof. Dr. Andreas Will Universitätsprofessor für 
Medienmanagement an der Technischen Universität Ilmenau, in der Zeit 
von 2003 bis 2005 war er außerdem Dekan der Fakultät für Mathematik 
und Naturwissenschaften. 
 
Die Forschungsschwerpunkte von Herrn Prof. Dr. Andreas Will sind 
Medienmanagement, Medien- und Netzmärkte, Informations- und 
Kommunikationssyteme für Medienunternehmen. 

Herr Prof. Dr. Andreas Will ist Mitglied im Verband der Hochschullehrer für 
Betriebswirtschaft, der European Media Management Education 
Association sowie der Gesellschaft für Informatik. 



Online-Profil: http://www.tu-ilmenau.de/fakmn/Prof-Dr-Andreas-
Wi.will.0.html  
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